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Drodzy Uczestnicy Il Swiatowego Forum Mediéw Polonijnych,

Dziekuje wszystkim za udziat w Forum, ale przede wszystkim gorgce podziekowania dla
naszych prelegentow i partnerdow.

Obiecatam Wam, ze dostaniecie dokumentacje z Forum i niniejszym wywigzuje sie
z obietnicy, cho¢ potowicznie. Po inauguracji i pierwszej prelekcji straciliSmy sygnat do streamingu, co
sprawito, ze jedynie te pierwszg czes¢ mogtam odstuchac i spisac.
Pozostate prelekcji dokumentowatam na zasadzie zrzutéw ekranu, ale mam nadzieje, ze i to sie Wam
przyda.

Wszyscy mamy nadzieje, ze w przysztym roku pozbedziemy sie pandemii oraz ze na

kolejne $wiatowe forum otrzymamy dofinansowanie, co pozwoli nam na powrét do ,,normalnych”
stacjonarnych spotkan.

Z serdecznymi pozdrowieniami

7&%@ Eferianal”

Teresa Sygnarek
Prezes Swiatowego Stowarzyszenia Mediéw Polonijnych
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KOMUNIKAT

W dniu 15 listopada 2020 r. odbyto sie Ill Swiatowe Forum Mediéw Polonijnych, pod patronatem honorowym
Instytutu Nauk o Komunikacji Spotecznej i Mediach Uniwersytetu Marie Curie Sktodowskiej w Lublinie oraz
Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej.

Partnerami Forum byta grupa Tipmedia i Fundacja Bona Notitia. Patronat medialny objeta Polonijna Agencja
Informacyjna, PAl i Swiatowe Stowarzyszenie Mediéw Polonijnych.

Organizatorami Forum byli: Stowarzyszenie "Wspdlnota Polska" reprezentowane przez prezesa Dariusza Piotra
Bonistawskiego, Zrzeszenie Organizacji Polonijnych w Szwecji reprezentowane przez prezes Terese Sygnarek oraz
Europejska Unie Wspolnot Polonijnych reprezentowang przez prezydenta Tadeusza Adama Pilata.

Tegoroczne Forum byto siddmym z kolei spotkaniem, pierwsze cztery spotkania odbywaty sie jako Europejskie
Fora Mediéw Polonijnych, a w 2018 roku Forum przyjeto formute spotkania Swiatowego.

W tym roku, ze wzgledu na sytuacje pandemiczng, Forum Mediéw odbyto sie w formie wirtualnej na platformie
komunikacyjnej Evenea, na ktérej zalogowato sie i wzieto udziat w Forum 106 przedstawicieli medidéw polonijnych
(wydawnictw prasowych, portali, blogéw, radia i telewizji) z 25 krajéw i z pieciu kontynentdéw.

W programie Forum znalazty sie m.in. prelekcje:

- Dziennikarstwo emigracyjne w historycznym kontekscie — prof. dr hab. lwona Hofman, Dyrektor Instytutu Nauk
o Komunikacji Spotecznej i Mediach Uniwersytetu Marie-Curie Sktodowskiej w Lublinie

- Przepis na atrakcyjnos¢é mediow polonijnych — Sabina Klimek, dr nauk ekonomicznych, konsul RP w Stambule

- Ogolne zasady etyki, kodeksu dziennikarskiego i prawa cytatu — Juliusz Marek, prezes Stowarzyszenia Polskie
Telewizje Lokalne i Regionalne

- Empatyzacja odbiorcy jako sposob pozyskiwania czytelnikéw — dr Karolina Burno, Katedra Dziennikarstwa na
Wydziale Politologii i Dziennikarstwa Uniwersytetu Marie-Curie Sktodowskiej w Lublinie

- Bolgczka mediow polonijnych — jak zarabia¢ na portalu internetowym - Piotr Marek, CEO Grupa Tipmedia

- Optymalizacja i pozycjonowanie stron internetowych redakcji — Rafat Koztowicz, specjalista ds. content
marketingu, Grupa Tipmedia

Media polonijne w Europie i na $wiecie sg $cisle zwigzane z realizacja priorytetéw polityki polonijnej wtadz
polskich, spetniajg wazng role poprzez promowanie jezyka polskiego oraz stuzg integracji Srodowisk polonijnych
i przyblizaja je do Kraju. Dla mediéw polonijnych wazne jest posiadanie statej, wspdlnej platformy spotkan, ktéra
zapewniajg im organizowane corocznie Fora Medidw, oraz zatozone z inicjatywy uczestnikéw w 2019 roku
Swiatowe Stowarzyszenie Mediéw Polonijnych, zrzeszajgce dziennikarzy, redaktoréw, fotoreporteréw i
niezaleznych dziennikarzy pracujacych dla mediéw polonijnych.

Uczestnicy wyrazili podziekowanie organizatorom i zwrdcili sie do nich z prosba o coroczne kontynuowane
medialnych spotkan.

Organizatorzy Ill Swiatowego Forum Mediéw Polonijnych
Zrzeszenie Organizacji Polonijnych w Szwecji — Stowarzyszenie ,,Wspdinota Polska” — Europejska Unia Wspdlnot Polonijnych

Partnerzy: Grupa Tipmedia — Fundacja Bona Notitia



2. WNIOSKI UCZESTNIKOW FORUM

Wybrana Komisja Wnioskowa opracowata ponizszy dokument
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Uczestnicy III Swiatowego Forum Mediéw Polonijnych, ktére odbylo si¢ 15 listopada 2020 r. w trybie
online z udzialem 106 przedstawicieli mediow polonijnych (wydawnictw prasowych, portali, blogow, ra-
dia i telewizji) z 25 krajéw z 5 kontynentéw

stwierdzajg, ze

srodowiska medialne, dzialajace poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej na rzecz polskosci,
wyrazaja wole merytorycznej wspolpracy, opartej na podnoszeniu umiejetnosci zawodowych
i stosowaniu innowacyjnych form dziatalnosci bedgcych fundamentalng potrzeba mediéw po-
lonijnych, z uwzglednieniem wszelkich podmiotéw i srodowisk, ktére tworzg integrum Polonii
i Polakéw za granica;

zwracajq sig z prosbg do organizatorow:

o umozliwienie kontynuowania $§wiatowych foréw mediéw polonijnych w przysztych latach oraz
organizowanie warsztatow, webinariow, szkolenn medioznawczych i konferencji naukowych po-
$wieconych roli mediéow w srodowiskach polonijnych, jak réwniez o poszukiwanie skutecznych
sposobéw na wsparcie rozwoju i wszelkich inicjatyw mediéw polonijnych na $wiecie

zwracajq si¢ z prosbg do Kancelarii Prezesa Rady Ministrow:

o przyczynianie si¢ do profesjonalnej i aktywnej dzialalnosci mediéw polonijnych, do wypraco-
wania wizji funkcjonowania oraz kreowania modelu dziatalnosci tych mediéw, by osoby w nich
udzielajgce sie mogty nadal aktywnie i skutecznie promowacé polskos¢, informowaé odbiorcoéw
swoich emitowanych treéci o sukcesach gospodarczych, technicznych i naukowych Polski, o in-
nowacyjnosci Kraju w zakresie promocji kultury, historii, sztuki, turystyki etc.;

o patronat nad kolejnym IV Swiatowym Forum Mediéw Polonijnych, by organizatorzy mogli
zagwarantowac atrakcyjny program tego przedsiewziecia z dotarciem do jeszcze wigkszej liczby
0s6b zainteresowanych;

o opieke i wszelkie wsparcie dla zalozonego w 2019 r. Swiatowego Stowarzyszenia Mediéw Po-
lonijnych



zwracajg sig z prosbg:
do Komisji Spraw Emigragji i £acznosci z Polakami za Granica w Senacie Rzeczypospolitej Polskiej
oraz
do Komisji Lacznosci z Polakami za Granica w Sejmie Rzeczypospolitej Polskiej:
e 0 wspolprace ze Swiatowym Stowarzyszeniem Mediéw Polonijnych oraz o mozliwos$¢ udziatu
przedstawicieli tej organizacji w posiedzeniach Komisji, gdy maja by¢ omawiane kluczowe kwe-
stie dotyczace $rodowisk polonijnych

zwracajg si¢ z prosbg do Ministerstwa Edukacji Narodowej:

e 0 przygotowanie programéw dotacyjnych ministra, ktérych beneficjentem - za posrednictwem
podmiotu polskiego (np., Stowarzyszenie ,,Wspdlnota Polska”) - moglyby sta¢ si¢ media polo-
nijne, za$ granty dotyczylyby przyczyniania sie do wyraznego zmniejszenia szerzonego w prze-
strzeni internetowej hejtu, mowy nienawisci o Polakach i pojawiajacych sie fake newsach szka-
lujacych dobre imie Rzeczypospolitej Polskiej;

e o wzbogacenie istniejagcych programoéw szkolnych (np., wiedza o spoleczenstwie, historia) tre-
$ciami poznawczymi, ktére wplyna na zdobywanie wiedzy przez mlodych ludzi - pobierajacych
nauke w Polsce - o $rodowiskach polonijnych i realizowanych przez nie dzialan z myslg o roli
wadze utrwalania polskiej tozsamosci, promocji i krzewienia polskoéci; pomoga uswiadomi¢
miodemu pokoleniu udzial Polonii i jej wptyw na przemiany demokratyczne w Polsce w latach
80. ub. stulecia, na dzialania przedakcesyjne, ktére zostaly zwienczone cztonkostwem Polski
w NATO i Unii Europejskiej; ukaza sukcesy Polakéw mieszkajacych poza granicami Rzeczypo-
spolitej i dorobek mediéw polonijnych, dziatajacych od dziesiecioleci

zwracajq si¢ z prosbg do Ministerstwa Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu:

e o przygotowanie programéw dotacyjnych ministra, ktérych beneficjentem — za poérednictwem
podmiotu polskiego — moglyby sta¢ si¢ media polonijne, za$ granty dotyczylyby potrzeby
utrwalania pamieci historycznej jako narzedzia nieustannej budowy wizerunku Polski na arenie
miedzynarodowej, oraz dzialalnosci zwigzanej z upamigtnianiem historycznych wydarzen,
miejsc i postaci w dziejach Narodu Polskiego

zwracajg si¢ z prosbg do Stowarzyszenia ,, Wspolnota Polska”

e o stworzenie - w ramach programu JEST NAS 60 MILIONOW - specjalnej wystawy multime-
dialnej zawierajacej prezentacje mediéw polonijnych z podzialem na cze$¢ historyczng i wspol-
czesng z wykorzystaniem zasobéw archiwalnych pism i wspolczesnych wydawnictw

wnioskujg do Swiatowego Stowarzyszenia Mediéw Polonijnych:

e o0 organizowanie badan w zakresie eyetrackingu, jako skutecznej metody okreslania i $ledzenia
drogi wzroku internautéw, ktéra moze by¢ pomocng w sposobie docierania do wlasciwych od-
biorcéw tresci publikowanych przez media polonijne, celem zwiekszenia atrakcyjnosci i zasiegu
emitowanej informacji;

e stworzenie wirtualnej prezentacji zastuzonych dziennikarzy polonijnych, wydawcéw, korespon-
dentéw, oséb wylansowanych przez media polonijne (pisarze, aktorzy, poeci, nauczyciele, ze-

spoly etc.);



e o organizowanie cyklicznych spotkan na platformach komunikacyjnych o tematach dotyczacych
dziatalno$ci medialnej;

e dzialania na rzecz pozyskania licencjonowanych oprogramowan (np., Adobe CC) w celu dosko-
nalenia pracy redakcyjnej i ew. unikniecia uzywania nielegalnych wersji wszelkich drajweréw
czy softéw;

e nawigzanie wspolpracy, ktéra moze by¢ pomocna mediom polonijnym, z Polska Agencja Pra-
sowg

Uczestnicy III Swiatowego Forum Mediéw Polonijnych dzigkujg organizatorom:

Zrzeszeniu Organizacji Polonijnych w Szwecji (prezes Teresa Sygnarek),
Stowarzyszeniu ,, Wspolnota Polska” (prezes Dariusz Piotr Bonistawski),
Europejskiej Unii Wspolnot Polonijnych (prezydent Tadeusz Adam Pilat)

oraz partnerom:
Grupie Tipmedia (dyrektor generalny Piotr Marek)
Fundagji Bona Notitia (prezes Marcin Stachyra)

za zorganizowanie tegorocznego przedsigwzigcia oraz merytoryczne i profesjonalne
przygotowanie jego programu

Niniejsza rezolucja zostala przyjeta w trybie online przez Komisje Wnioskowg, powolang z mocg petno-
mocnictwa uczestnikéw 111 Swiatowego Forum Mediéw Polonijnych, w skladzie:

Andrzej Czerw (Turcja)
Bogumita Filip (Australia)
Elwira Gilewicz (Ukraina)

Ewa Ikwanty (Irlandia)
Teresa Konopielko (Rosja)

Wiktoria Laskowska (Ukraina)
Marzena Mavridis (Grecja)
Anna Navas (Stany Zjednoczone Ameryki)
Teresa Sygnarek (Szwecja)
Anna Traczewska (Wtochy)
Edward Trusewicz (Litwa)
Irena Walus (Biatorus)
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15 listopada 2020 r. na platformie komunikacyjnej Evenea, godz. 12.00 -17.00

INAUGURACJA FORUM

Teresa Sygnarek, prezes Zrzeszenia Organizacji Polonijnych w Szwecji
Dariusz Piotr Bonistawski, prezes Stowarzyszenia ,Wspdlnota Polska”
Tadeusz Adam Pilat, prezydent Europejskiej Unii Wspdlnot Polonijnych

DZIENNIKARSTWO EMIGRACYJNE W HISTORYCZNYM KONTEKSCIE:
»KULTURA PARYSKA” JAKO CZASOPISMO OPINIOTWORCZE | OSRODEK MYSLI POLITYCZNEJ

Prof. dr hab. Iwona Hofman — Dyrektor Instytutu Nauk o Komunikacji Spotecznej i Mediach Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej w Lublinie, Prezes Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej, cztonek zarzadu
Towarzystwa Instytutu Europy Srodkowo-Wschodniej, zastepca przewodniczacego w V Zespole Nauk
Spotecznych Rady Doskonatosci Naukowej, przewodniczgca Rady Towarzystw Naukowych Prezydium Polskiej
Akademii Nauk.

PRZEPIS NA ATRAKCYIJNOSC MEDIOW POLONIJNYCH

Sabina Klimek - dziennikarka, wiceprezes Polsko-Amerykanskiej Izby Handlowej, dr nauk ekonomicznych, w
latach 2014-2018 konsul w Nowym Jorku, obecnie konsul RP w Stambule.

OGOLNE ZASADY ETYKI, KODEKSU DZIENNIKARSKIEGO | PRAWA CYTATU

Juliusz Marek — Telewizja Elblaska, prezes Stowarzyszenia Polskie Telewizje Lokalne i Regionalne, odznaczony
przez prezydenta Srebrnym Krzyzem Zastugi za prace na rzecz rozwoju wolnych mediéw w Polsce.

INTEGRACJA | WSPOLPRACA MEDIOW POLONIINYCH
PREZENTACJA SWIATOWEGO STOWARZYSZENIA MEDIOW POLONIJNYCH

Teresa Sygnarek — prezes Swiatowego Stowarzyszenia Mediéw Polonijnych

SIEDEM KROKOW DO ZDROWEJ INFORMACII
JAK ODNALEZC PRAWDE W EPOCE COVID-19?

Informacja za Polska Agencja Prasowga, tekst prezesa Wojciecha Surmacza, przedstawia Teresa Sygnarek



STORYTELLING W PRACY DZIENNIKARZA

Dr Elzbieta Pawlak-Hejno — adiunkt w Katedrze Komunikacji Medialnej. Naukowo zajmuje sie badaniem
strategii retorycznych w przekazach prasowych sprzed ponad stu lat. Dydaktycznie pasjonuje jg sztuka
wystapien publicznych i doskonalenie kompetencji méwcy.

EMPATYZACJA ODBIORCY JAKO SPOSOB POZYSKIWANIA CZYTELNIKOW

Dr Karolina Burno — Doktor nauk spotecznych w zakresie nauk o mediach zatrudniona w Katedrze
Dziennikarstwa na Wydziale Politologii i Dziennikarstwa Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie.
Specjalistka w zakresie projektowania uzytecznych rozwigzan i analizy wymagan uzytkownikéw, posiadajgca
certyfikaty IBUQ Foundation Level oraz Agile Project Management Foundation & Practitioner.

UMIEJETNOSC TWORZENIA MATERIAtOW TURYSTYCZNYCH

Adam Pachura — Prezes oraz Redaktor Naczelny Telewizji Sudeckiej, Laureat Nagrody Najlepszego Dziennikarza
Turystycznego 2020.

BOLACZKA MEDIOW POLONIJNYCH - JAK ZARABIAC NA PORTALU INTERNETOWYM

Piotr Marek - CEO Grupa Tipmedia, zatozyciel najwiekszej w Polsce grupy mediéw lokalnych, wtasciciel Truso
Media, realizator polskiego programu z Parlamentu Europejskiego w Brukseli w latach 2011-2013 i 2016-2017,
laureat nagrody Podrézniczy Blog Roku 2010 National Geographic Traveler.

OPTYMALIZACIA | POZYCJONOWANIE STRON INTERNETOWYCH REDAKCIJI

Rafat Kozfowicz - Grupa Tipmedia, copywriter, specjalista ds. content marketingu.




4. PRELEKCIE

4.1 INAUGURACIJA - Teresa Sygnarek - Historia Forum Mediow

Podczas inauguracji Forum Teresa Sygnarek, prezes Zrzeszenia Organizacji Polonijnych w Szwecji
przypomniata historie powstania Forow Mediow Polonijnych.

| Europejskie Forum Mediow Polonijnych

Listopad 2014, Malmé, Szwecja

II Europejskie Forum Mediow Polonijnych

B
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Listopad 2015, Sztokholm, Szwecja

W 2012r. upadty Fora Mediéw Polonijnych w Tar-

nowie, i 2 lata pdzniej z inicjatywy Zrzeszenia Orga-

nizacji Polonijnych w Szwecji przy wspotpracy z
Europejskg Unig Wspdlnot Polonijnych zostata ta
pustka zapetniona, na 1. EFMP w 2014 roku, ktére
odbyto sie w Malmo na potudniu Szwecji. Uczest-
nicy potwierdzili konieczno$¢ dalszej integracji
medidw. Od poczatku zatozeniem byta wspdtpraca
i integracja medidw z Wschodu i Zachodu

III Evropejskie Forum Mediow Polonijnych

0Od 3. Forum do grona organizatoréw dotfaczyto
Stowarzyszenie ,,Wspdlnota Polska”, a inauguracja
Forum odbyta sie w siedzibie Senatu z udziatem
wicemarszatkéw Senatu i wielu innych
prominentnych gosci.

2. Forum odbyto sie w Sztokholmie w ambasadzie
RP, a gos¢mi honorowymi byli m.in. wiceminister

MSZ Jan Dziedziczak i poset Michat Dworczyk.

Wtedy tez pojawita sie po raz pierwszy propozycja

utworzenia stowarzyszenia ,,Euro-pejskie Forum

Mediéw Polonijnych”.

IV Europejskie Forum Medidw Polonijnych

Pazdziernik 2017, Warszawa - Puttusk

Inauguracja 4. Forum odbyta sie w Senacie z
udziatem marszatka Senatu i wielu senatoréw.
Podczas zaje¢ warsztatowych w Puttusku
uczestnicy opracowali trzy gazetki o tematyce
Forum. Tam tez pojawita sie propozycja
rozszerzenia formuty europejskich spotkan na
Swiatowe fora mediéw polonijnych.
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| Swiatowe Forum Mediéw Polonijnych

wrzesien 2018, Warszawa

Tak wiec w roku 2018 zmieniliémy formute i odbyto
sie 5. spotkanie, ktore byto 1. Swiatowym Forum
Medidéw Polonijnych. Odbyto sie w Warszawie,
réwnolegte ze Zjazdem Polonii Swiata. Nasi uczest-
nicy brali udziat w sesjach w Sejmie i praktycznych
zajeciach warsztatowych, o tematyce m.in.
wykorzystanie smartphona do realizacji reportazy.
We whnioskach uczestnikéw pojawita sie ponownie
propozycja utworzenia polonijnej grupy medialnej.

IIl Swiatowe Forum Medidw Polonijnych

I" SWIATOWE FORUM
MEDIOW POLONIINYCH

O 200 W e .
Lisopad 2020, online

| w tym miejscu jestesmy obecnie. Zwrdccie uwa-
ge, ze zostato zmienione logo Forum, i to nie tylko
ze wzgledu na jego tegoroczny wirtualny charakter.
Forum reprezentujg dwa niebieskie kregi w srodku,
stylizowana litera M dla mediéw wpisana jest w
symbol znacznika RSS do przesytu wiadomosci i
oczywiscie litera P dla stowa Polonijnych. Niebieski
kolor nawigzuje do tradycji forow europejskich,
kolor czerwony to Polska i Swiat.

Il Swiatowe Forum Mediéw Polonijnych

» Wrzesien 20]9, Kl’GkéW

W 2019 r. spotkali$my sie na 2. SFMP w Krakowie.
Uczestnicy, podzieleni na 3 grupy: wydawnictwa
drukowane, portale i blogi oraz radio i telewizja
uczestniczyli w warsztatach, ktérych produktem
koncowym byta wydana gazeta, opracowany portal
i audycja radiowa. Na tym Forum zostata podana
informacja o zatozeniu Swiatowego Stowarzyszenia
Mediéw Polonijnych.

IV Swiatowe Forum Mediéw Polonijnych

2021, normalnie?

Miejmy nadzieje, ze w przysztym roku bedzie
mozliwe ,,normalne” spotkanie.

| na tym Forum pragne wyrazi¢ wdziecznos$¢ za kontynuacje wspotorganizowania Foréw Medidw dla
Stowarzyszenia ,Wspdlnota Polska” i Europejskiej Unii Wspdlnot Polonijnych.

Szczegdlne uznanie i podziekowania kieruje do naszych partneréw: Grupy Tipmedia z Piotrem
Markiem na czele i dla catej jego ekipy oraz dla Fundacji Bona Notitia z Marcinem Stachyra. Bez ich
merytorycznego i organizacyjnego wkfadu nie bytoby nas tutaj dzisiaj.

Z podziekowaniem za objecie naszego Forum patronatem honorowym zwracam sie do Instytutu
Nauk o Komunikacji Spotecznej i Mediach Uniwersytetu Marii Curie Sktodowskiej w Lublinie oraz do
Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spoteczne;j.

Za patronat medialny dziekuje Polonijnej Agencji Informacyjnej i Swiatowemu Stowarzyszeniu
Mediow Polonijnych.

Szczegdlne podziekowania przekazujemy naszym prelegentéw, ktérych juz za chwile bedziemy mieli
okazje poznad.

Prywatnie, tak juz poza protokotem, pozdrawiam wszystkich ,starych” i ,nowych” uczestnikow,
wierze, ze wspotpracujgc ze sobg bedziemy silniejsi i ze uda sie nam zrealizowaé nasze marzenie:
rozpoczecie zaocznych studiéw dziennikarskich online.
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4.2 INAUGURACIJA - Dariusz Piotr Bonistawski
spisane z nagrania https://www.facebook.com/Wspolnota.Polska/videos/379137136471653

Podziekowania dla pani przewodniczacej Teresy Sygnarek, dla komitetu organizacyjnego, dla
wszystkich partneréw, a co wazne, rowniez dla prelegentéw dzisiejszego spotkania i uczestnikow.
Szanowni Panstwo, to wydarzenie jest szalenie wazne, pewnie wiecie, ze réznego rodzaju kongresy
i spotkania, ktére odbywajg sie pomimo pandemii, odbywajg sie w formule online, zwykle zaczynajg
sie od stwierdzen, ze dany obszar aktywnosci Polakéw mieszkajgcych poza krajem jest szalenie wazny,
najwazniejszy, takie stowa z reguty padajg w odniesieniu do oswiaty, do kultury, do réznego rodzaju
wydarzen sportowych. One takze w wirtualnej rzeczywistosci majg miejsce od jakiegos czasu, Jednak
to wydarzenie, w ktérym uczestniczymy dzisiaj jest rzeczywiscie wyjgtkowe, bo po pieknych pracach
wykonywanych w zakresie kultury czy oswiaty, czy innych przedsiewzie¢, kiedy nie bytoby o nich
stycha¢ za posrednictwem panstwa wiasnie, za posrednictwem medidw, redaktorow, dziennikarzy
i wydawcow. Dlatego bardzo serdecznie panistwu dziekuje za te prace, ktérg wykonujecie juz bardzo
dtugo.

Pani przewodniczgca przed chwileczkg méwita o historii Forow Medidow Polonijnych, ale przeciez
historia medidow polonijnych jest bardzo dtuga. To dziesigtki lat, kiedy Polacy zyjacy poza granicami
kraju mogli bra¢ do reki gazete, czyta¢ o swoich problemach wystepujgcych tam gdzie zyjg, ale takze
o tym co sie dzieje w Polsce, o tym co istotne. Dlatego bardzo sie ciesze, ze dzis pomimo tych trudnosci
jakie wniosta w nasze zycie pandemia, wysitek oséb organizujgcych swiatowe fora doprowadzit do
tego, ze wtasnie w wirtualnej rzeczywistosci bedziecie panistwo rozmawiac o tym jakie media polonijne
powinny by¢ w nastepnych latach, zeby mogty powiedzie¢ o sobie czy powiedzie¢ o sobie ci, ktorzy je
prowadza, ze stojg na czele medidw nowoczesnych i takich, ktére cieszg sie zainteresowaniem
odbiorcow.

Stowarzyszenie ,Wspdlnota Polska” jest partnerem tych przedsiewzie¢, o ktérych méwita pani
Teresa Sygnarek, ale tez samodzielnie doceniajgc wage informacji, prowadzi od wielu lat Polonijng
Agencje Informacyjng, ktdra dla wielu z Was jest zasobem informacji o tym co dzieje sie w rdznych
Srodowiskach polskich i polonijnych poza granicami kraju.

Korzystajgc z tej okazji bardzo dziekuje tym wszystkim tysigcom reporteréw, ktérzy przysytajg —
oczywiscie reporterow w pewnym cudzystowie — ale jednak, ktdrzy przysytaja materiaty
dokumentujgce ich prace, wydarzenia, po to, zeby mozna byto sie pochwali¢, ale takze po to, zeby
mozna byto budowac spotecznos¢ 60-milionowej Polonii i Polakéw zyjgcych tu w kraju. Taki cel
kampania ,Jest nas 60 milionédw” obrata sobie i pomimo trudnosci pandemicznej staramy sie go
realizowaé, méwigc Polakom zyjgcym w kraju o tym jaka jest Polonia, jak zyjg Polacy poza granicami
kraju, i na odwrét méwigc Polakom, ktdrzy nie czesto mogg bywaé tu w Polsce, o tym jaka jest dzisiejsza
Polska. To wszystko oczywiscie w panstwa rekach, w pafistwa madrosci.

Bardzo sie ciesze, ze korzystacie z profesjonalnych przewodnikdw. Mysle tutaj o prelegentach,
o wspotpracownikach, ktérzy zostali zaproszeni i przyjeli to zaproszenie.

Jestem przekonany, ze dzieki temu formuta Swiatowego Forum Mediéw Polonijnych nabierze
jeszcze wiekszego blasku i zapisze — pomimo pandemii, pomimo trudnosci, zapisze kolejng litere
w alfabecie, ktéry uktada sie od poczatku powstania, o ktérym moéwita Teresa Sygnarek.

Bardzo dziekuje za zaproszenie, bardzo dziekuje za to partnerstwo, jestem z niego dumny,
deklaruje wszelkag mozliwg wspodtprace, zycze panstwu, zeby dzisiejsze spotkania i prelekcje
przyczynity sie do, z jednej strony do podniesienia jakosci pracy medidéw, ale z drugiej strony do
budowania wielkiej Swiatowej spotecznosci medidow polonijnych, mediéw polskich poza granicami
kraju. To szalenie wazna idea, bedziemy jg wspiera¢ ze wszelkich sit, pomagaé i jestem
przekonany, ze wspdlnie odniesiemy sukces.

Bardzo serdecznie raz jeszcze gratuluje za organizacje dla catego komitetu i zycze powodzenia.
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4.3 INAUGURACIJA - Tadeusz Adam Pilat
spisane z nagrania https.//www.facebook.com/Wspolnota.Polska/videos/379137136471653

Szanowni Panistwo, Drodzy uczestnicy Il Swiatowego Forum Mediéw Polonijnych, ktére w tym roku
nie odbywa sie ani w Warszawie, ani w Puttusku, ani w Rzeszowie. W tym roku nie byto to fizycznie
mozliwe, wiec jedyng szansg byto Forum on-line, formute, ktdrg wybraliSmy, aby sie spotka¢, aby
chocby wirtualnie by¢ razem, aby budowa¢ medialng wspdlnote, kompletowac¢ naszg wiedze i
dziennikarskie umiejetnosci.

| za to pragne podziekowaé wszystkim, ktérzy przyczynili sie do tej kontynuacji. Kontynuacji idei,
ktora powstata w 2014 roku w szwedzkim miescie Malmo, gdzie Zrzeszenie Organizacji Polonijnych w
Szwecji i Europejska Unia Wspdlnot Polonijnych zorganizowaty Pierwsze Europejskie Forum Mediéw
Polonijnych. Wtasciwie, ten organizacyjny tandem poprzednio zajmowat sie czym innym — problemami
polonijnej edukacji. Ale to wtasnie wtedy powstata wspdlna mysl, aby skoncentrowa¢ sie na troche
osieroconych mediach polonijnych, gdyz organizowane przez wiele lat w Tarnowie Forum Mediéw
przestato istnie¢, a miasto Tarndw zajeto sie polonijnym biznesem.

To byt, jak sie dzisiaj okazato, szczesliwy wybdr. Rok pdzniej do grona wspodtorganizatorow dotaczyto
Stowarzyszenie ,Wspdlnota Polska”, wielki przyjaciel, ktéremu od wielu lat zawdzieczamy
organizacyjng pomoc i wszelkie wsparcie. W 2018 roku rozszerzyliSmy formute na media Swiatowe,
aby korzystajgc z wtasnie organizowanego $wiatowego zjazdu, lecz przy petnej integralnosci
medialnego forum, ogarngc caty swiat Rodakéw zamieszkatych poza granicami kraju ideg tgczenia sie,
wspdlnej dziatalnosci i uzupetniania wiedzy.

Naszg gtéwnga ideg jest integracja, wiec nie akceptujemy wszelkich podziatéw, a zwtaszcza jattanskich
podziatéw na Wschéd i Zachdéd. Pragniemy pokazaé jak dalece btedne jest dzielenie réznymi
organizacyjnymi zabiegami Polakéw na Wschodzie od tych na Zachodzie. Te podziaty muszg odej$¢ do
historii. Naszymi wszelkimi dziataniami pragniemy wesprze¢ prowadzong przez Stowarzyszenie
,Wspodlnota Polska” Kampanie Spoteczng ,Jest na 60 miliondw”. W trudnych czasach pandemii i
politycznych podziatéw Polacy muszg szuka¢ wspélnych rozwigzan, media polonijne rowniez.

W imieniu Europejskiej Unii Wspdlnot Polonijnych pragne podziekowac przede wszystkim, Teresie
Sygnarek, ktdéra petni wazne funkcje w obu strukturach organizujgcych Forum, ale jednoczesnie od
pierwszego momentu jest silnikiem napedowym kazdego, kolejnego Forum Mediéw Polonijnych, i w
wydaniu europejskim, i Swiatowym.

Na rece Prezesa Dariusza Piotra Bonistawskiego sktadam podziekowania za organizacyjne wsparcie,
jakiego udziela nam od lat Stowarzyszenie ,Wspdlnota Polska”, szczegdlnie w obecnym, trudnym
okresie.

Pragne tez podziekowad tym, ktérzy zadbali o meritum tego Forum, a wiec przedstawicielom:

e Instytutu Nauk o Komunikacji Spotecznej i Mediach, Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej
w Lublinie;

e Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej;

e Grupy Tipmedia i Fundacji Bona Notitia.

Dziekujemy tez za wsparcie medialne Polonijnej Agencji Informacyjnej.

Drodzy uczestnicy Forum, czas oddaé gtos meritum tego spotkania. Dziekuje Paristwu za wystuchanie
mojej wypowiedzi i zycze wszystkim intelektualnych korzysci z kilkugodzinnych obrad Forum.

taczmy sie dalej tworzac naszg polonijng, medialng rodzine i dbajac o to, aby proces integracji
przybiegat na dobrych zasadach! Wszyscy Polacy, to jedna rodzina — Jest nas 60 Miliondw.
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4.4. DZIENNIKARSTWO EMIGRACYJNE W HISTORYCZNYM KONTEKSCIE:
»KULTURA PARYSKA” JAKO CZASOPISMO OPINIOTWORCZE | OSRODEK MYSLI

POLITYCZNEI - Prof. dr hab. Iwona Hofman
spisane z nagrania https.//www.facebook.com/Wspolnota.Polska/videos/379137136471653

Prof. dr hab. lwona Hofman

Jerzy Giedroyé — kierowata nim potrzeba integrowania, scalania Polakdw rozproszonych po catym
Swiecie oraz potrzeba dobrej, rzetelnej informacji, zaréwno o tym co sie dziato w Kraju w tamtych
czasach, w okresie powojennym i kolejnych latach cenzurowania informacji, réwniez o tym co
sie dziato w panstwach, ktére Polacy wybrali jako swoje drugie ojczyzny, jako miejsce pobytu.

Jerzy Giedroy¢ urodzit sie w 1906 roku w Minsku, dzisiaj biatoruskim. Przed wojng, kiedy wraz
z rodzing znalazt sie w Warszawie miat juz pewne doswiadczenia zwigzane z funkcjonowaniem
i organizacjg medidw, poniewaz powotat dwa czasopisma ,,Bunt Mtodych”, przemianowanych w 1937
roku na kwartalnik ,Wschdd”, ktéry miat sie zajmowad kwalifikowang politykg wschodnig w okresie
przedwojennym, w okresie ksztattowania relacji na Kresach. Te doswiadczenia miaty znaczenie dla jego
pozniejszych inicjatyw, przede wszystkim jako redaktora naczelnego czasopism. Miaty tez pewne
znaczenie dla zespotu dziennikarskiego i publicystycznego, z ktdrym wigzat sie na emigracji, m.in. braci
Bochenskich, braci Zbyszewskich czy Stefana Kisielewskiego.
Nalezy zwrdci¢ uwage, ze w tej przedwojennej biografii Giedroycia wazne byly doswiadczenia
zawodowe urzednika ministerstwa przemystu i rozwoju, ktére pozwolity mu takze, bardzo czule,
wprost sejsmograficznie wytowié takie problemy, ktére jego zdaniem stanowity przeszkode w dobrym
wspotzyciu naroddw tworzacych tygiel 1l Rzeczpospolitej. Uwrazliwity go na kwestie tolerancji
religijnej, kulturowej i tolerancje dla mniejszosci, na kwestie nacjonalizmu, a przede wszystkim
pokazaty i uzmystowity, jak bardzo istotna jest niepodlegtos¢ oparta o dobre relacje z najblizszymi
sgsiadami.
Oczywiscie byty to uwarunkowania, ktére trudno zmierzy¢ z rzeczywistoscig po Il wojnie Swiatowe;.
Jerzy Giedroy¢ we wrzesniu 1939 roku opuscit Polske wraz z urzednikami ministerialnymi i rzgdem
i znalazt sie w Bukareszcie. Stamtad przebyt ten caty szlak Armii Andersa, znajdujac zatrudnienie
w wydziale informacji i propagandy u Jézefa Czapskiego i reanimujgc tam czasopisma frontowe
i zajmujac sie organizacjg zycia kulturalnego i takze obiegu informacji dla zotnierzy Armii Andersa.
Zakonczenie Il wojny Swiatowej spowodowato, ze ci wszyscy zotnierze, czesto majacy za sobg pobyty
w sowieckich tagrach, znaleZli sie wtasciwie w sytuacji bez wyjscia. Demobilizowani we Wtoszech, we
Francji i innych miejscach, gdzie zastata ich informacja o zakoriczeniu wojny, dramatycznie poszukiwali
sposobu na zycie, na znalezienie miejsca dla siebie majac swiadomosé, ze powrdt do Polski jest
niemozliwy.
To jest bardzo bolesna historia, to sg bardzo bolesne wspomnienia, pamietniki, Swiadectwa, ktére do
Jerzego Giedroycia sptywaty juz w pdzniejszym czasie, a tutaj jego znakomitym wyczuciem sprawity, ze
za zgodgq generatfa Andersa, a z rozkazu generata Wisniowieckiego powotat Instytut Literacki w Rzymie,
ktory powstat w 1946 roku, a jego celem byto wydawanie ksigzek w jezyku polskim, ktére mogtyby
podtrzymac na duchu tych zdemobilizowanych i osamotnionych zotnierzy, ktére mogtyby takze pomac
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im w sposobie odnalezienia sie na obczyznie. W propozycji wydawniczej Instytutu byto wiele
poradnikéw, stownikéw, modlitewnikdw, ksigzek o charakterze praktycznym. To co najistotniejsze, to
dwa pierwsze tytuty, ktére wydat Giedroyc: Ksiegi Narodu Polskiego i Pielgrzymstwa Polskiego oraz
Prometeusze Szpotanskiego, jako symboliczne otwarcie dziatalnosci Instytutu.

Juz rok pdézniej w 1947 roku ukazat sie pierwszy numer Kultury, zwany numerem rzymskim. Za chwile
przeniesiona zostata cata redakcja, jezeli w ogdle mozna uzy¢ okreslenia redakcja wobec szczuptego
zespotu ludzi bardziej amatordéw, bardziej ogarnietych potrzebg pomocy Rodakom niz mozliwosciami
pracy redakcyjnej.

Mysle tutaj o Gustawie Herlingu Grudzinskim, Zofii Hertz, Zygmuncie Hertzu, Tadeuszu Szucie,
Witadystawie Wachale, ktdrzy te pierwsze numery wydawali. Redakcja znalazta schronienie w jednym
z magazynow wojskowych, bedacych pod pieczg Jézefa Czapskiego i wtasciwie cate ukonstytuowanie
zespotu poczatki pracy zawdziecza ,Kultura” zapobiegliwosci i mozliwosciom autorytetowi Jozefa
Czapskiego we Francji, jego znajomosci z generatem de Gaullem.

Obok Kultury Jerzy Giedroy¢ wydawat od 1962 roku Zeszyty Historyczne, ktore ukazywaty sie az do
2010 roku, juz po jego $Smierci, jeszcze przez dekade. One byty witasnie tym naturalnym miejscem
i rezerwuarem wspomnien, pamietnikdw, raportéw, przyczynkéw dotyczgcych ziem kresowych,
dotyczacych opuszczonych matych ojczyzn. Szczegdlnie ten watek wybrzmiat po 1989 roku, kiedy wiele
znaczacych postaci na emigracji, Polakéw, ktérzy nigdy wczesniej nie mogli pojecha¢ do swoich
rodzinnych miast ruszyto wtedy na tereny Biatorusi, Litwy czy Ukrainy, zeby odszukac¢ swoje miejsca
rodzinne.

Chciatabym zwrdci¢ uwage, ze w catym tym zespole i dziataniach, ktére Giedroy¢ uruchomit, daje sie
zaobserwowacd pewnag filozofie, czy pewien mechanizm, ktéry jak sgdze, stat sie przyczyng sukcesu.
Pierwszy numer Kultury byt okreslony jako efemeryda na dobrym poziomie, ale bez szans na
przetrwanie. Dwa hasta, ktére opisywaty te filozofie to jest odpowiedzialnos¢ za stowo, a wiec jakos¢
dziennikarstwa, jakos¢ informacji, bardzo dobra publicystyka najlepszych piér emigracyjnych i drugi
czton programu Giedroycia ,,skoro zaniosto sie na dtuzej trzeba spogladad za zelazng kurtyne”.

Na tle funkcjonujacych wtedy tzw. bezprzymiotnikowych wiadomosci, ktére byty emanacjg rzadu
londynskiego, ten program krajowy Kultury wyrdzniat sie istotnie.

Giedroy¢ wierzyt, ze konieczny jest kontakt z Krajem, niezaleznie od tego, ze jest zelazna kurtyna
i ustréj w Polsce, ktorego nie akceptuje. Uwazat, ze Polakom nad Wistg nalezy pomagaé, choéby tak,
zeby zadbac o dystrybucje wolnego stowa, a wiec docierac z polska literaturg emigracyjng, z literaturg
zagraniczng, europejska, zeby docierac z prawdziwymi informacjami niecenzurowanymi, nie objetymi
indoktrynacjg i polityzacja.

To jest wazne, ze przez caty czas ukazywania sie Kultury te numery na papierze biblijnym docieraty nie
tylko do Polski, ale docieraty do catego bloku wschodniego. Byty tez niektére numery dedykowane, na
przyktad w jezyku rosyjskim, w jezyku niemieckim, ukrainskim, zeby tym bardziej utwierdzi¢
w przekonaniu ich odbiorcow jak wazna jest ta informacja.

Chciatabym zwréci¢ uwage, ze dorobek Giedroycia jest analizowany w dwdch ptfaszczyznach,,
politycznej i literackiej. Ta aktywnos$¢ osiggniecia dwdch ptaszczyzn powoduje, ze dorobek Giedroycia
porownywany jest do osrodka Maisons-Laffitte, a wiec zakfada sie jakby z géry, a priori, ze ,Kultura”
stanowita osrodek mysli politycznej. Co o tym zdecydowato? Poza programem krajowym, z pewnoscig
koncepcje wschodnia i zachodnia oraz wspétpracy z Unig Europejska.

Krotko je scharakteryzuje, zeby przejs¢ do uwypuklenia znaczenia dziennikarstwa i publicystyki
uprawianej w ,Kulturze”. Program krajowy, ktéry sygnalizowatam, ze od poczatku przyswiecat
dziatalnos$ci Giedroycia zaowocowat znakomicie w potowie lat siedemdziesigtych XX wieku, gdyz
,Kultura” stata sie trybung rodzacej sie opozycji demokratycznej w Polsce, ale miata takze duze
znaczenie dla ksztattowania sie kregu literatur drugoobiegowych czasopism na obszarze catego
Zwigzku Radzieckiego i rowniez w Czechostowacji. To bardzo wazne, ze ten osrodek bedgcy w pewnym
dystansie i odlegtosci miat az tak szerokie oddziatywanie, wczesniej budowane renoma rzetelnego
partnera i rzetelnego dostarczyciela informacji.
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Programy polityczne, ktére publicysci Kultury przedstawiali jako alternatywe dla polityki wéwczas PRL-
u, czyli koncepcja wschodnia i zachodnia i wspotpracy europejskiej dotyczyty takich zagadnien jak:
dobrosgsiedzkie stosunki Polski z Ukraing, Litwa, Biatorusig - koncepcja, ktdra zrodzita sie w 1951 roku,
jak stusznie Panstwo powiedzg, co za romantyczny utopista, idealista, w samym szczycie zimnej wojny
zatozenie o rozpadzie Zwigzku Radzieckiego wskutek ruchow narodowo-wyzwolenczych i potrzeby
partnerstwa z obszarem ULB, to naprawde byta mysl, koncepcja bardzo odwazna. Po raz pierwszy ten
termin ULB zostat uzyty w 1974 roku przez Juliusza Miroszewskiego, twoércy tej koncepc;ji.

Program zachodni, réwniez oparty na zasadzie dobrosgsiedztwa i wykuty swietng publicystyka, miedzy
innymi Bogdan Osarczuka, Leopolda Ongera, Bazyla Kierskiego, wczesniej jeszcze Jerzego
Stepowskiego, zaktadat, ze w podzielonej Europie podzielone Niemcy, w zjednoczonej Europie
zjednoczone Niemcy, to jest wtasnie kwintesencja myslenia o relacji Polski z Niemcami. Do tego
dochodzg bez ustanku analizowane koncepcje jednoczenia sie Europy, z tezg, ze miejsce Polski
w Europie bedzie zaleze¢ od tego jakie bedzie miata miejsce na Wschodzie i stosunki z najblizszymi
sgsiadami. Teraz te koncepcje sg przyjete jako aktualne do dzi$ analizowane przez politologéw, majace
pewng pragmatyke polityczna.

Czy bytoby mozliwe tworzenie takich koncepcji, tworzenie osrodka, gdyby nie swietne dziennikarstwo?
Jestem przekonana, ze Jerzy Giedroy¢, ktdry sam nie pisat i miat zasade, ze dobry redaktor naczelny
sam nie pisze, wie do kogo sie zwrdci¢ o artykut, o dobrg publicystyke, o dobrg informacje, bardzo
skutecznie zrealizowat to swoje wyobrazenie o czasopiSmie idealnym. Przypomne taka wypowiedz
Bochenskiego, publicysty , jest to informacja zinterpretowana: to co proponowat Giedroy¢
w artykutach programowych, czyli tych wyktadajgcych zasady mysli politycznej, co proponowat
w kronikach, dzisiaj zaniedbanych badawczo, a bardzo istotnych, bo kroniki z kazdego panstwa,
w ktérym znajdowali sie Polacy publikowano regularnie, od pierwszych lat funkcjonowania czasopisma
byty zagtebiem informacji dla tych, ktérzy Kulture prenumerowali, a prenumerowali Polacy rozrzuceni
na catym Swiecie. Mieli informacje o tym co sie dzieje w panstwie, w ktérym sie znajduja, co sie dzieje
w Polsce. Mogli tez korzysta¢ za posrednictwem Kultury z wypiséw prasy lokalnej, tej do ktorej
Giedroyc¢ sie odnosit.

Moim zdaniem, Jerzy Giedroyc i zespét jego publicystow wytworzyli model dziennikarstwa powaznego,
ktéry dzisiaj funkcjonuje w oparciu o badania m.in. Stewarda Halla, wczesniej Stefana Rusa Molla,
a ktérg robocza definicje mogtabym zaproponowac¢ w nastepujgcym brzmieniu: dziennikarstwo
powazne, czyli jakosciowe, to jest dziennikarstwo informacyjne i publicystyczne najwyzszej proby,
zanurzone w czasie i przestrzeni, czyli oparte na ciggtosci trwania problemoéw, do ktérych sie odnosi.
Nie poswiecone sprawom biezgcym, charakteryzujgce sie obiektywizmem, oryginalnoscig, istotnoscia,
zwrotnoscig, transparencjg i zrozumiatoscig. To jest ten katalog cech dziennikarstwa powaznego, ktéry
mozna utworzy¢ na przyktadzie dorobku Kultury i mozna implementowa¢ do naszych rozwazan
0 znaczeniu i jakosci dziennikarstwa.

Tytutem przyktadu takie nazwiska publicystyki, ale takze informacji i komentarzy, na przyktad
w dziedzinie kultury Gustaw Herling Grudzinski, Czestaw Mitosz, Konstanty Jelenski.

Cecha charakterystyczna przy tych nazwiskach, dialogicznos¢, wiec takze jako cecha dziennikarstwa
powaznego, zrozumienie racji innych, oparcie na dialogu, to co sie pojawia w Kulturze, przyktadowo
Czestaw Mitosz i Tomasz Wenclowa stynny dialog o Wilnie, czy wystgpienie Jana Jézefa Lipskiego ,,Dwie
Ojczyzny, dwa Patriotyzmy”, apel o porozumienie polsko — niemieckie.

Wydaje mi sie, ze w tym rysie historycznym zaznaczajagcym tylko najwazniejsze punkty milowe
w funkcjonowaniu Kultury, warto zwrdéci¢ uwage, ze dziennikarstwo emigracyjne po drugiej wojnie
Swiatowej, poza , Kulturg” to jest caty zbiér najbardziej rozpoznawalny przez wiadomosci czy radio
Wolna Europa czy radio Madryd, ale to s3 takze setki pism, to sg rozgtosnie radiowe kierowane do
polskich emigrantéw. To jest otwarcie dyskusji o roli tych medidw dla Polakéw, ktérzy znaleZli sie
w przymusowej sytuacji. To jest tez konieczno$¢ rzutowania tych problemoéw na kolejne emigracje po
tak zwanych wielkich miesigcach, przyktadowo marzec 68 czy sierpien 80.

W tym roku mija 20 lat od Smieci Giedroycia, prasa w Polsce poswiecifa tej rocznicy, ktora wigze sie
z zamknieciem ,Kultury” pewng uwage akcentujgc przede wszystkim przestanie Jerzego Giedroycia,
w ktédrym mozina przeczyta¢ zarédwno o tym jak powinna wyglagda¢ Polska uniezalezniona od
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jakichkolwiek partnerstw z silnymi panstwami, nie chodzi tutaj tylko o Stany Zjednoczone, chodzi
ogolnie o niepodlegtosc i samodzielnos¢, ale takze w zakresie znaczenia czy rekonstrukcji tego modelu
dziennikarstwa powaznego.

Dyskusja
Teresa Sygnarek: pytanie dotyczqce ewentualnej pomocy UMCS w stworzeniu zaocznych, zdalnych
szkolen dziennikarskich dla naszych redaktoréw polonijnych.
Iwona Hofman: Catq duszq i sercem rzucam sie od razu w ten projekt, poniewaz wydaje mi sie, ze to
jest niezwykle istotne, aby stworzyc¢ taki pomyst platformy, pomostu umozliwiajgcego wykorzystanie
teoretykow dziennikarstwa, na przyktad w zakresie jezyka, w zakresie wykorzystania potencjatu
nowych mediow, w zakresie genealogii dziennikarskiej.
Naprawde, jezeli istnieje zapotrzebowanie po obu stronach, zeby wyobrazenie o zawodzie zderzyc
z tym co oferujg teoretycy, to jestem ,za”. A nawet chciatam powiedzie¢ wiecej, szefuje Radzie
Programowej Festiwalu Jezyka Polskiego, ktory odbedzie sie juz po raz szosty w Szczebrzeszynie. Pani
Tereso, szanowni Paristwo, stwérzmy na tym festiwalu jeden panel, jednq dyskusje poswiecong
znaczeniu mediow polonijnych, pokazmy to na forum, pokazmy to czytelnikom, odbiorcom, ktorzy
przyjezdzajq naprawde z catego Swiata na ten festiwal. Gotowa jestem jeszcze teraz, modyfikujgc
program taki panel zamiescic. To jest kwestia dyskusji, nagradzamy wielkich redaktoréw, promujemy
wzorce wielkiego dziennikarstwa, dlaczego wtasnie nie polonijnego. Mysle, ze powinnismy te
wspotprace zaciesniac, budowac pole do wspdlnego dziatania, w koricu chodzi nam o to samo.

(w tym miejscu niestety urwat sie streaming)

4.5 PRZEPIS NA ATRAKCYJNOSC MEDIOW POLONIJNYCH - Sabina Klimek

— The Road Ahead
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4.6 OGOLNE ZASADY ETYKI, KODEKSU DZIENNIKARSKIEGO | PRAWA CYTATU -
Juliusz Marek

Zawod dziennikarza, wydawcy i nadawcy to zawody szczegdlne. Nie lepsze i nie gorsze od innych, ale wiasnie
szczegdlne. W czym tkwi ta szczegdlnosé? — otdz media majq wielki wptyw na swiadomos¢, wybory i zachowania
odbiorcéw. Zatem produktem pracy dziennikarskiej nie jest wytacznie artykut prasowy, reportaz, audycja itd., ale
tez konsekwencje tych publikacji, czasami trudne do przewidzenia.

Dzi$ kodeksy etyczne majg wszyscy. Widziatem nawet kodeks etyczny pracownika Miejskiego Przedsiebiorstwa
Oczyszczania. Ale sg takie zawody, dla ktérych uprawiania etyka ma kluczowe znaczenie. Na przyktad zawdd
lekarza.
Wszyscy styszeliSmy o etyce lekarskiej i pewnie wielu z nas zna jedng z naczelnych zasad etycznych w medycynie
— ,primum non nocere” (po pierwsze nie szkodzi¢). Lekarz musi by¢ dla wszystkich. Nie moze na drzwiach
napisaé, ze gwarantuje 100% skuteczno$¢, bo przeciez nie moze odméwié leczenia $miertelnie choremu
pacjentowi.
Tak samo adwokat nie moze przyjmowac tylko spraw w géry wygranych. Tak jak pacjent z petnym zaufaniem
oddaje swoje zdrowie w rece lekarza, tak klient powierza swdj los prawnikom. Stad tak wazne jest w tych
zawodach postepowanie etyczne. Sg to niewatpliwie zawody zaufania publicznego.
Polskie prawo kodyfikuje takie zawody i jest ich 15. Sg to zawody medyczne, prawnicze, budowlane i zwigzane
z zadaniami kontroli i ekspertyz. Dla kazdego z nich ustawa utworzono obowigzkowy samorzad zawodowy,
a wejscie do uprawiania zawodu wigze sie czesto ze ztozeniem uroczystej przysiegi.
A co z dziennikarzami? Dlaczego ten zawdd, przeciez szczegélny, nie zaliczany jest do zawodéw zaufania
publicznego?
Dziennikarzem, w odréznieniu od wymienionych wczesniej profesji moze by¢ kazdy, nie tylko absolwent studiéw
dziennikarskich. Chodzi tez o wolnosé. Wolos¢é stowa, sumienia, swobode wykonywania tego zawodu i wreszcie
o to, ze we wspétczesnym Swiecie, Swiecie medidéw internetowych i mediéw spotecznosciowych tradycyjne
pojecie dziennikarza ulega ciggtym zmianom. Bo czy bloger albo youtuber jest, czy tez nie jest dziennikarzem?
Mimo to nasi politycy ostatnio wyszli z pomystem by uregulowaé zawéd dziennikarza ustawg i wprowadzi¢
obowigzkowy samorzad dziennikarski. Na razie jest to niezrealizowany pomyst, wiec nie zajmujmy sie tym.
Kodeksy dziennikarskie istniejg od ponad 100 lat. Od dawna tez rézne redakcje wprowadzaty swoje zasady
etyczne lub wytyczne dla pracy dziennikarzy. Najbardziej znane byty takie dokumenty stworzone przez BBC czy
»Washington Post”. W Polsce tez mieli$my Dziennikarski Kodeks Obyczajowy, ale bardziej przypominat on kodeks
karny, niz opis standardéw i zasad etycznych.
25 lat temu Srodowisko dziennikarskie skupione wokét SDP postanowito stworzyé nowoczesny kodeks,
przystajacy do demokratycznego panstwa i wolnych mediéw. Tres¢ przygotowat znany dziennikarz i publicysta
Jacek Zakowski. Jest to 7 prostych i krétkich zasad etyki dziennikarskiej, mieszczacych sie na jednej kartce.
Zwieztos¢ i celnos¢ tresci sprawity, ze pomimo uptywu éwieréwiecza, Karta Etyczna Mediéw jest po dzi$ dzien
aktualna. Przestudiujmy jej tekst:
Dziennikarze, wydawcy, producenci i nadawcy szanujac niezbywalne prawo cztowieka do prawdy, kierujac
sie zasadg dobra wspodlnego, Swiadomi mediéw w zyciu cztowieka i spoteczeristwa obywatelskiego przyjmuja
te Karte praz deklaruja, ze w swojej pracy kierowac bedgq sie nastepujacymi zasadami:

1. Zasadq prawdy — co znaczy, ze dziennikarze, wydawcy, producenci i nadawcy doktadajg wszelkich

staran, aby przekazywane informacje byty zgodne z prawdga, sumiennie i bez znieksztatcen relacjonujg fakty

w ich wtasciwym kontekscie, a w razie rozpowszechnienia btednej informacji niezwtocznie dokonujg

sprostowania

2. Zasad3a obiektywizmu — co znaczy, ze autor przedstawia rzeczywistos¢ niezaleznie od swoich pogladéw,

rzetelnie relacjonuje rézne punkty widzenia.

3. Zasad3 oddzielania informacji od komentarza — co znaczy, ze wypowiedz ma umozliwia¢ odbiorcy

odrdznianie faktéw od opinii i pogladéw.

4. Zasadg uczciwosci — co znaczy dziatanie w zgodzie z wtasnym sumieniem i dobrem odbiorcy, nieuleganie
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wptywom, nieprzekupnos¢, odmowe dziatania niezgodnego z przekonaniami.

5. Zasada szacunku i tolerancji — czyli poszanowania ludzkiej godnosci, praw débr osobistych, a szczegdlnie
prywatnosci i dobrego imienia.

6. Zasada pierwszenstwa dobra odbiorcy — co znaczy, ze podstawowe prawa czytelnikdw, widzéw,
stuchaczy sa nadrzedne wobec intereséw redakgji, dziennikarzy, wydawcéw, producentéw i nadawcow.

7. Zasada wolnosci i odpowiedzialnosci — co znaczy, ze wolno$¢ mediéw naktada na dziennikarzy,
wydawcéw, producentéw, nadawcéw odpowiedzialno$é za tresé i forme przekazu oraz wynikajace z nich
konsekwencje.

Sygnatariusze Karty powotali Rade Etyki Medidw, ktéra ma strzec powyzszych zasad, publicznie orzekajac w
sprawach przestrzegania Karty i dokonujac interpretacji jej zapiséw.

Czy etyczne kodeksy dziennikarskie sg dzi$ potrzebne?

Wiele oséb twierdzi, ze nie, ze wystarczy by¢ uczciwym cztowiekiem i kierowac sie ogdlnymi zasadami
moralnosci. Jest tez kodeks karny i wolny rynek, ktéry sam reguluje zatrudnienie w tym zawodzie.

Ale gdyby tak byto, to mielibySmy coraz lepsze media i coraz lepszych dziennikarzy. Tymczasem nie tylko
powszechne odczucie, ale tez opinie ekspertéw moéwig o czym$ odwrotnym. Takze sami dziennikarze méwia o
upadku standardéw etycznych uprawianego przez nich zawodu.

Przyjete przed 25 lat zasady etyki tamig dzi$ juz nie tylko media partyjne i religijne, co dziato sie zawsze, ale coraz
czesciej media prywatne, a co gorsza media publiczne.

A jednak co rusz styszymy o etyce dziennikarskiej. Rada Etyki Medidw rozpatruje po kilkaset spraw rocznie i
wydaje tylez oswiadczen i opinii. | cho¢ czasami bez efektu, to jednak jest to jaki$ punkt odniesienia. Opinie te sg
po to, by osoby, ktdre nie dochowujg standardéw i zachowuja sie nieetycznie, miaty tego sSwiadomos¢. W koricu
dekalog istnieje kilka tysiecy lat i cho¢ jest notorycznie famany, to nikt go nie kwestionuje. Bo dzieki niemu, jesli
ktos grzeszy, to wie, ze grzeszy.

Zmienia sie dziennikarstwo - czy etyka dziennikarska tez?

Gdy z géra 30 lat temu zaczynatem swojg przygode z dziennikarstwem, nie byto Internetu i nie byto komputerdéw.
Teksty do gazety pisaliSmy na maszynie, a druk sktadat zecer w drukarni. A po drodze byt jeszcze redaktor i
korektor. Dzi$ te wszystkie funkcje spetnia jedna osoba — dziennikarz. A dziennikarz, jak kazdy — popetnia btedy i
jak kazdy — bteddéw swoich nie widzi. Stad jest ich tyle, szczegdlnie w mediach internetowych.

Dawniej dziennikarz nie zajmowat sie reklama - ani jej akwizycja, ani produkcja. Byt chroniony przed konfliktem
interesdw. Dzi$ to luksus w bogatych mediach.

Obiektywizm to byta podstawa. Czytelnik, stuchacz czy widz nie miat prawa domyslac sie pogladdw politycznych,
czy religijnych dziennikarza. Wyjatkiem mogli by¢ felietonisci.

No i warsztat — miejsce w gazecie byto cenne, a czas antenowy jeszcze bardziej. Stad obowigzywat zwiezty jezyk,
konkret, komunikatywnos$¢é. Kazda informacja sktadata sie z kompilacji odpowiedzi na pytania: kto, co, kiedy,
gdzie, dlaczego oraz jak — i to w tej konkretnej kolejnosci. Informacja musiata by¢ doktadna, szybka, kompletna,
interesujaca i zwiezta. Prawda, czyli doktadnosé¢ informacji ceniona byta wyzej niz szybkos¢ jej podania.
Obowigzywata zasada odwrdconej piramidy. Gtéwka depeszy, czyli lead zawierat streszczenie catej wiadomosci.
Dopiero po nim nastepowato rozwiniecie tematu, zawierajace blizsze szczegdty wydarzenia czy problemu. A
wszystko po to, by redaktor z czystym sumieniem mdgt skraca¢ tekst od korica.

Wsréd dziennikarzy krazyt taki dowcip: - co to jest stup telegraficzny? Odpowiedz brzmiata: stup telegraficzny
to dobrze zredagowana sosna.

Dzi$ teksty sg przegadane i obowigzujg zupetnie nowe zasady. Tytut musi by¢ sensacyjny, a z leadu niczego sie
nie dowiemy. Dalej jest mndstwo akapitow poprzektadanych reklamami i gdzies pod koricu znajdziemy ukryte
meritum, nawigzujgce do tytutu. Ala jakze czesto sensacja, na ktorg probuje sie ztapad czytelnika, okazuje sie by¢
bfahostka.

To zupetnie nowy styl pisania i zastanawia¢ moze, gdzie tu jest etyka i zasada uczciwosci oraz pierwszenstwa
dobra odbiorcy.
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Tak, $wiat sie zmienit i zmienity sie media. Ludzie nie chcg ptaci¢ za informacje, wiec muszg ogladac reklamy.
Redakcja natomiast, by zarobi¢ na reklamach, musi stosowac rézne sztuczki. Pora chyba przyjrze¢ sie na nowo
zasadom etycznym i dostosowac je do realidw wspdtczesnych medidw.

Amerykanska organizacja non-profit Online News Association (ONA), zrzeszajaca dziennikarzy mediéw
cyfrowych stworzyta projekt, ktérego celem jest pomoc mediom oraz dziennikarzom przy tworzeniu wtasnych
kodekséw etyki, odzwierciedlajgcych realia, w jakich pracuja.
Przyktady:
Nie wszyscy dziennikarze sg dobrze optacani. Ba, czasami w ogdle nie s3. Zatem i dziennikarz, i redakcja winni
ustali¢ relacje z klientami, ktérzy fundujg dziennikarzom wycieczki, testowanie aut, testowanie ustug itp. w
zamian za artykuty prasowe.
Podobne relacje winny by¢ okreslone z instytucjami i wtadzg, np. samorzgdowg, ktéra zleca wydawcy reklamy,
zamawia artykuty sponsorowane, kupuje czas antenowy. Czesto bez takich zlecen nie bytoby szans na utrzymanie
tytutu.
Coraz czesciej dziennikarze angazujg sie politycznie, religijnie i ideowo. Jak wiec przyjmowaé, ze beda
obiektywni?
Za nienaruszalne uznaje nastepujace zasady:

1. moéwienie prawdy,

2. szacunek dla kazdego cztowieka,

3. oddzielanie informacji od komentarzy,

4. szybkie poprawianie btedéw,

5. unikanie konfliktéw intereséw, ktére moga wypacza¢ prace dziennikarzy.
Przy czym znéw to ostatnie w mediach lokalnych lub niewielkich i niezamoznych redakcjach jest coraz
trudniejsze.
Jak sobie z tym radzi¢?
Na pewno tworzy¢ whasne kodeksy etyczne, rozmawiaé o nich w redakcji i z dziennikarzami innych tytutow,
konsultowac sie w chwilach niepewnosci. Na pewno ciagle szkoli¢ sie i dbac o rozwdj zawodowy.

Tréjkat Gobana-Klasa:
3 Wolnosé

/7 pole etycznego

dziennikarstwa

odpowiedzialnosé * — profesjonalizm

Medioznawca, prof. Goban-Klas opisat pole etycznego dziennikarstwa, w ktérym baze tworzg odpowiedzialnos¢
i profesjonalizm, a nadrzedna wartoscia jest wolnos¢. Dzieki tej bazie dziennikarz ma swobode i pewnos¢ w
pracy, zabezpieczajgcg go przed btedami i ich prawnymi oraz spotecznymi konsekwencjami. Profesjonalizm, to
ciggte doskonalenie sie i rozwéj w tym jednym z najpiekniejszych zawoddw, jakim jest dziennikarstwo. Ale
dziennikarstwo, to takze zwdd niebezpieczny, wymagajacy codziennej konfrontacji z prawda.

Angielskie przystowie méwi, ze btedy lekarzy kryje ziemia, wiezienia — btedy prawnikéw, a btedy dziennikarzy
drukuje sie na pierwszych stronach gazet.
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PRAWO CYTATU:

1.Cytat moze petni¢ jedynie funkcje positkowa, uzupetniajaca utwér podstawowy.
Wazne sa proporcje, cel i kontekst. Nie moze byc¢ to powielanie cudzego dzieta.

2.Uzycie cytatu nie moze godzi¢ w interes tworcy, nie moze prowadzi¢ do
uszczuplenia po stronie twércy mozliwosci eksploatowania dzieta w normalny
sposob.

3.Prawo cytatu dotyczy utworéw rozpowszechnionych. Ztamaniem praw bedzie np.
opis filmu, ktéry jeszcze nie miat premiery i nie byt promowany przez tworcow.

4.Cytowac mozna tez w celu wyjasniania badz nauczania — np. w celu wyjasnienia
odbiorcom toku rozumowania autora utworu lub pogladéw prezentowanych w
utworze.

5.Z prawa tego korzystajg tez tworcy kabaretowi, tworcy parodii i karykatur znanych
postaci.

« Cytat musi by¢ oznaczony w spos6b wyrazny i ma wyrézniac si¢ na tle reszty
utworu. Odbiorca nie moze mie¢ watpliwosci, ze cytowany fragment jest autorstwa
innego tworcy.

«+Niezbednym elementem jest wskazanie imienia i nazwiska lub w przypadku ich
braku — innych danych identyfikujgcych autora (moze by¢ to pseudonim
artystyczny) oraz zrédia przywotywanej publikacji.

++Nie wolno dokonywac w cytowanym fragmencie zadnych zmian, w szczegoélnosci
takich, ktére mogtyby wypaczy¢ pierwotng mysl| autora.

«+W przypadku dotgczania uwag redakcyjnych, nalezy zrobic to w taki sposob, aby
odbiorca nie miat watpliwosci co do tego, ktére opinie pochodza od cytujacego, a
ktére od cytowanego.

<+ Tresci stowne mozemy wykorzystac tylko we fragmentach, natomiast utwory
fotograficzne i plastyczne mozemy rozpowszechnia¢ w catosci.

PRAWO DO OCHRONY WIZERUNKU.
Nie mozna dowolnie postugiwac sie cudzymi zdjeciami lub wizerunkiem innych oséb.
Wyijatki:

«“»autor wyrazit na to zgode

«»postugujemy sie wizerunkiem osoby powszechnie znanej (publicznej)

“»osoba stanowi jedynie szczeg6t pewnej catosci.

4.7 INTEGRACJA | WSPOLPRACA MEDIOW POLONIJNYCH
PREZENTACJA SWIATOWEGO STOWARZYSZENIA MEDIOW POLONIJNYCH -

Teresa Sygnarek

Drodzy uczestnicy Il Swiatowego Forum,

Nawigzujgc do tematu Integracja i wspotpraca medidow polonijnych, pragne odwota¢ sie do suchych
faktow.

Mozemy zobaczyé, jak rosta ilos¢ uczestnikdéw naszych Forow Mediow Polonijnych od 2014 roku. To
znaczy ilos¢ tych, ktorzy zostali zakwalifikowani do uczestnictwa.

Jak wiekszos¢ z nas wie, dotychczasowe Fora odbywaty sie na niezwykle dogodnych finansowo dla
uczestnikdw warunkach, dzieki dotacjom pozyskiwanym z Senatu.
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Dlatego tez, aby udostepnic to tej ilosci jakg budzet zaktadat, mieliSmy pewne reguty odnosnie ilosci
reprezentantéw danej redakcji czy danego kraju. Zainteresowanie byto zawsze wieksze niz mozliwa
do przyznania ilo$¢ miejsc.
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Co najmniej od 2017 roku uczestnicy zgtaszali wnioski o utworzenie zwigzku dziennikarzy i redakto-
row polonijnych, az w 2019 roku, zebrat sie komitet zatozycielski reprezentujgcy wszystkie konty-
nenty i rozpoczat prace przygotowawcze.

...mowilismy o tym od dawna...

2017  UCHWALY IV EUROPEISKIEGO FORUM MEDIOW POLONINYCH

3. Whnioskujemy do Stowarzyszenia ,Wspdlnota Polska” o pomoc w utworzeniu Zwigzku
Dziennikarzy i Redaktoréw Mediéw Polonijnych oraz w uzyskaniu legitymacji prasowych dla
cztonkdw zwigzku.

2018 UCHWALY|I SWIATOWEGO FORUM MEDIOW POLONIINYCH
Konieczna jest kontynuacja organizowania Forum Medidw Polonijnych przez Zrzeszenie Organizacji
Polonijnych w Szwecji przy wspétpracy ze Stowarzyszeniem ,Wspdlnota Polska” i Europejskg Unig
Wspélnot Polonijnych.
2019 UCHWALY Il SWIATOWEGO FORUM MEDIOW POLONIINYCH
e Pomoc w rejestracji Swiatowego Stowarzyszenia Mediéw Polonijnych.

e Utworzenie portalu i strony internetowej Forum Mediéw Polonijnych oraz Swiatowego Stowa-
rzyszenia Mediéw Polonijnych.
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...co wydarzyto sie w Krakowie w 2019 roku...

7
JJ

[
» |’

QWIATOV\{E STOWARZYSZENIE
MEDIOW POLONIINYCH

Uczestnicy Forum Medi6w, od kilku lat, jeszcze jak te spotkania
odbywaly sie jako fora europejskie, méwili o potrzebie zalozenia
stowarzyszenia dziennikarskiego o profilu czysto polonijnym.
Dobre inicjatywy nie rodzg si¢ na pniu i dlatego prace przy-
gotowawcze zabraly troche czasu, ale za to jest juz rezultat.

Swiatowe Stowarzyszenie

Jak to okreélita nasza dziennikarka z Armenii, Sofya Chilinga-
ryan w swoim artukule w gazetce forumowej - grupa entuzjastéw
z Australii, Irlandii, Szwajcarii, Szwecji, Wielkiej Brytanii,
Wtoch i Stanéw Zjednoczonych utworzyta Komitet Zalozycielski
i przez wiele miesigcy intensywnie pracowata nad idea, statutem
i strukturg przyszlego Stowarzyszenia.

I tak, bezposrednio przed IT Swiatowym Forum Mediéw Polonij-
nych, 25 wrze$nia w Krakowie powolano Swiatowe Stowarzysze-
nie Mediow Polonijnych.

Dziennikarze czy Media?

Dlaczego Stowarzyszenie Mediéw, a nie Stowarzyszenie Dzienni-
karzy? Charakterystyka dziennikarzy polonijnych ma rézny pro-
fil, inny niz w mediach publicznych w Polsce i krajach zamiesz-
kania. Jak potwierdzilo badanie przeprowadzone w tym roku,
jedynie cze$¢ dziennikarzy pracujacych w redakcjach polonij-
nych ma wyksztalcenie dziennikarskie. Zdecydowana wickszosé
wykonuje swoja prace dziennikarska spotecznie i woli okresla¢
si¢ jako ,redaktorzy”. Od kilku lat jestesmy takze $wiadkami
zmniejszania si¢ wydawnictw drukowanych na rzecz wydan cy-
frowych, portali i blogéw. Czy bloger lub prowadzacy portal jest
réwnoznaczny z zawodem dziennikarza?

W swietle nowej rzeczywisto$ci medialnej wraz z rozwojem
technologii i pojawiajacych si¢ wcigz nowych form internetowej
komunikagji, tradycyjnie pojeta rola dziennikarza zaczyna
ustepowac innym definicjom badz si¢ z nimi jednoczy¢.

Bezposrednio przed naszym Forum w Krakowie zostato zatozone Swiatowe Stowarzyszenie Mediéw
Polonijnych.

Dlatego tez aby nie popa$¢ w sidla zawezania mozliwosci
udzialu w Stowarzyszeniu wszystkim tym, ktérzy angazuja
sic w mediach polonijnych, wybraliémy nazwe Stowarzy-
szenie Mediéw Polonijnych - jak uwazamy wszechstronng
i nie wykluczajacg nikogo. Czyli - czlonkami Stowarzyszenia
moga by¢ dziennikarze, redaktorzy, fotoreportazysci, blogerzy,
frilanserzy pracujacy dla mediéw polonijnych oraz istniejace juz
zwiazki dziennikarzy w réznych krajach.

Ateraz do pracy

Na zebraniu zalozycielskim w Krakowie uchwalono, ze do cza-
su pierwszego kongresu Stowarzyszenia czlonkowie Komitetu
Zatozycielskiego beda pelni¢ funkcje Zarzadu i po glosowaniu
ustalono przydziat stanowisk:

Prezes - Teresa Sygnarek, Szwecja

Wiceprezes - Adriana Chodakowska, Wielka Brytania

Skarbnik - Anna Traczewska, Wlochy

Sekretarz - Edward Trusewicz, Litwa

Czlonkowie Zarzadu:

Ewa Ikwanty, Irlandia

Bogumila Filip, Australia

Danuta Michalska, Wielka Brytania

Stawomir Sobczak, Stany Zjednoczone

Komitet Zalozycielski powolal Tadeusza Adama Pilata na funkcj¢
cksperta ds. organizacyjno-statutowych.

Odzew

Zaréwno podczas Forum Mediéw Polonijnych, gdzie zostalo
ogloszone powstanie Swiatowego Stowarzyszenia Mediéw Po-
lonijnych, jak i potem spotkali$my si¢ z bardzo pozytywnymi
reakcjami. Zglosily sie takze osoby, ktore majg konkretne pomysty
i oferujg konkretna pomoc. To jest niezmiernie budujace, dobrze
rokuje na przyszto$¢ i daje nadzieje na sukces przedsiewziecia.

Petny tekst: http://www.polonia-zop.eu/wp-content/uploads/2019/12/pn-28.pdf

Bardziej doktadny opis przebiegu prac mozecie przeczyta¢ pod podanym linkiem, a niedtugo ukaze
sie takze informacja na stronie internetowej Stowarzyszenia, ktérg tworzy i to w dodatku pro publico
bono — jak myslicie — kto? Oczywiscie Piotr Marek i jego Grupa Tipmedia!

Chciatam tylko zwrdci¢ uwage,

dlaczego Stowarzyszenie Medidw, a nie Stowarzyszenie Dziennikarzy?

Dlatego zeby nikogo nie wykluczaé. Czyli cztonkami mogg by¢ dziennikarze, redaktorzy, fotorepor-
tazysci, blogerzy, frilanserzy, a ostatnio zastanawiamy sie jak podejs¢ do kwestii Influenserow.
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...CO przygotowano...
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SWIATOWE STOWARZYSZENIE
MEDIOW POLONIINYCH

STATUT
SWIATOWEGO STOWARZYSZENIA MEDIOW POLONINYCH

§4
Celami Stowarzyszenia sg:

1. integracjai wspdtpraca pomiedzy redakcjami i dziennikarzami mediéw polonijnych na $wiecie;

2. dziatanie narzecz rozwoju kwalifikacji zawodowych swoich cztonkdw oraz promowania wysokich
standardoéw dziennikarstwa i edukacji dziennikarskiej;

3. dbatosc o rzetelng informacje o Polonii i Polakach za granicg oraz o Polsce;

4, promowanie spotfecznej roli dziennikarzy medidw polonijnych, w szczegdlnosci ich wktadu w
podnoszeniu i umacnianiu pozycji spotecznej i prestizu diaspory polskiej w krajach zamieszkania
oraz

5. dziatania na rzecz ochrony wolnosci stowa i etyki zawodu.

6. wspieranie cztonkdéw Stowarzyszenia w ich dziatalnosci dziennikarskiej.

Oczywiscie Stowarzyszenie posiada swdj statut, w ktérym wyznaczono nadrzedne cele, gdzie oprécz

integracji i wspotpracy jest takze rozwdj kwalifikacji zawodowych i wspieranie cztonkéw w ich
dziatalnosci.

...CO przygotowano...
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SWIATOWE STOWARZYSZENIE
MEDIOW POLONIINYCH

Karta Etyki Dziennikarskiej
Swiatowego Stowarzyszenia Mediéw Polonijnych

Zasada prawdy, obiektywizmu i rzetelnosci
Zasada szacunku, tolerancji, ochrony débr osobistych oraz tajemnicy zawodowej

Zasada wolnosci i odpowiedzialnosci

Stowarzyszenie posiada takze Karte Etyki Dziennikarskiej, ktéra opiera sie na gtdwnych filarach:

prawda — obiektywizm — rzetelnos$¢ — szacunek — tolerancja — tajemnica zawodowa — wolnos¢ i
odpowiedzialnosé.
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...co przygotowano...
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DEKLARACJA CZLONKOSTWA
i S ia Mediéw Polonijnych

NI eWIdEnCYINY: ...cvvievisicimnsinia

Imig i

Data i miejsce

Adres (zami ia/ P

Nr telefonu:

O prasa drukowana O portale, blogi O radio O v

Nazwa redakdjifs

Petniona funkcja:

Srond INLErNEtOW FEAIKCH: ....c.wmurumismmassssesmmssssmssmssmssnssssssssssoss s

CV Jako zatacznik mile widziany.

Proszg o preyjecie mnie w poczet czlonkiw Swia 51 ia Mediéw h. Zobowie

elewizja

si¢ do

preestrzegania Statutu, Karty Etyki Dziennikarskiej oraz oplacania roconej skladki cztonkowskiej (réwmowartoé S0 PLN).
domyc! dos -~ Rozpo e £ aeksego | vE

Data, podpis

wdandne

ey

odandmee,
A dawyei anodoraveh w

Oczywiscie jest dostepna deklaracja cztonkostwa, albo do przestania od zaraz, albo niedtugo na

stronie internetowe;j.

...co jest w trakcie...

* Rejestracja Stowarzyszenia

* Strona internetowa
WWW. ssmp.eu

* Kontakt:
ssmp.team@gmail.com

Stowarzyszenie jest w trakcie procesu rejestracji, strona internetowa ukaze sie niebawem, w miedzy-
czasie mozna sie z nami kontaktowa¢ mailowo na podany adres.

Stowarzyszenie jest dla Was wszystkich, i nic o Was bez Was, ale wtasnie

7 %,
Jfl’

SWIATOWE STOWARZYSZENIE
MEDIOW POLONIINYCH

~ZORGANIZOWANI MOGA WIECE)"”

wszyscy przyfaczyli sie Stowarzyszenia!
To przewodnie hasto Solidarnosci — ,,Zorganizowani mogg wiecej” — jest jak najbardziej aktualne dla

naszego Stowarzyszenia.

— chodzi o to, zebysSmy

25



4.8 SIEDEM KROKOW DO ZDROWEJ INFORMACJI
JAK ODNALEZC PRAWDE W EPOCE COVID-19?

Informacja za Polska Agencja Prasowa.

7 krokéw do zdrowej informacji

Jak odnalez¢ prawde w epgce COVID-19?

Nie nakrecaj infodemii

* Zawsze oceniaj wiarygodnos¢ Zrédla informacji. Stosuj zasade e Zidentyfikuj autora. ZnajdZ go w sieci, zapytaj znajomych. Moze si¢
ograniczonego zaufania nawet wobec znajomych czy rodziny. Ich okazaé, ze taka osoba w ogéle nie istnieje.
tez kto$ moze wprowadzac w blad.

— )
4

( \ /

* Sprawdz date publikacji informacji. Najl

< piej, zeby byla ak
* Wyjdz poza nagléwki. Informacja nie jest tylko tytulem. Przeczytaj, g6Inie w dobie pandemii COVID-19, gdy sytuacja zmienia sig
postuchaj, obejrzyj catoéé publikacji, ktéra do Ciebie dotarta. bardzo dynamicznie.
\’" )
‘7;/Zbadaj fakty, na ktérych opiéra sig tres¢ informacji. Wypowiedzi,
infografiki, zdjecia, wideo — to wszystko mozna zweryfikowac za -
A N A * Zwréé sig do Jesli masz wy! zawsze mozesz
pomoca narzedzi dostepnych w internecie. k
sig nimi ¢z y ktére zajmujq sig
V o weryfikacjq informacii.
¢ Sprawdz swoje uprzedzenia. Krétko méwiac, gdy trafia do Ciebie
wiadomos$¢, postaraj si¢ poskromi¢ emocje. One sa zawsze ztym daiek pee J Agench Prasowel,
doradca pety o B mtrdynssrsnkidp s

Materiat dla uczestnikow

7 krokéw do zdrowej informacji

Jak odnalez¢ prawde w epoce COVID-19?

Kazdego dnia jeste$my zalewani wiadomosciami o koronawirusie, réwniez fatszywymi. Wedtug WHO
wystarczy wytapywac fake news i nie podawac ich dalej, by powstrzymac te infodemie.

W sumie bez echa w mediach przeszedt apel Swiatowej Organizacji Zdrowia (WHO) ,,0 splaszczeniu
krzywej infodemicznej” z 22 pazdziernika 2020 r. By¢ moze przy¢mita to wydarzenie niezwykle goraca
koncdwka kampanii wyborczej w USA. Mozliwe tez, ze ludzie bardziej oczekuja wiadomosci o szcze-
pionce na koronawirusa, ktéra bedzie ratowac zycie, niz informacyjnych zalecen WHO. A szkoda, bo
$wiadome i odpowiedzialne rozpowszechnianie informacji o pandemii koronawirusa tez wptywa na
nasze zdrowie. Nie tylko psychiczne.
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Nowa dziedzina

Globalna fala COVID-19 spowodowala, ze toniemy w gigantycznym zalewie informacji o koro-
nawirusie, réwniez tych falszywych. To zjawisko, zupelnie nowe w przestrzeni medialnej, okreslane jest
przez WHO mianem infodemii.

Na naszych oczach rodzi si¢ nowa dziedzina nauki. To nauka o sposobach zarzgdzania falami
informacji. Swiatowa Organizacja Zdrowia nazywa te dziedzine infodemiologiq.

Warto sie nig zainteresowal, bo dzisiaj wszyscy chcemy wiedzie¢ coraz wiecej. Szczegélnie o koro-
nawirusie. Ale to wlasnie ta nieodparta cheé, wrecz pogon za wiedza powoduje, ze sami zapedzamy si¢
w kozi rog. Przestajemy odroznia¢ informacje zta od dobrej, prawdziwag od falszywej, zdrowa od chore;.

Niestety, najpopularniejsza formg pozyskiwania wiedzy jest dzi§ wyszukiwanie i udostgpnianie
informacji w sieci. Najczesciej w serwisach spolecznosciowych, ale tez za pomocg komunikatoréw,
kroétkich wiadomosci tekstowych (SMS) czy poczty elektronicznej. Co zrobi¢, zeby sie w tym wszystkim
odnalez¢ i nie zatraci¢? Wystarczy sprawnie tymi procesami zarzadzac.

Wtasnie w tym celu WHO opracowata krétki podrecznik. Co$ na ksztalt instrukcji obstugi informacji.
Zawiera on siedem krokdw do rozumnego, umiejetnego poruszania si¢ w $wiecie wiadomosci na temat
COVID-19. Bo chyba kazdy by chcial sam, odpowiedzialnie decydowa¢, komu zaufa¢ i jakie informacje
uznac za wiarygodne. To w sumie proste. Wystarczg zdrowy rozsadek i odrobina dobrej woli.

1. Ocen zrédto

Zastandw sig, kto udostepnia Ci informacje i skad je bierze. Zawsze warto sprawdzi¢ i ocenic ich zrédto,
nawet jesli s3 to przyjaciele lub rodzina.

Aby sprawdzi¢ konta w mediach spotecznosciowych, spojrz, jak dtugo dany profil jest aktywny. Sprawdz
liczbe obserwujacych oraz najnowsze posty. Zbyt ,mlode” konto, mata liczba obserwujacych i niewielka
liczba postow, powinny wzbudzi¢ Twoje watpliwosci.

W przypadku witryn internetowych nalezy sprawdzi¢ strony ,,O nas” i ,Skontaktuj si¢ z nami”. Tam
powinny si¢ znalez¢ podstawowe informacje i prawdziwe dane kontaktowe. Jesli ich zupelnie brak lub
s3 to dane anonimowe, to poziom Twojego zaufania powinien si¢ znaczaco obnizy¢.

Jesli chodzi o obrazy (np. zdjecia, grafiki) lub filmy, to réwniez mozesz podjac¢ probe weryfikacji ich
autentycznosci. W przypadku obrazéw mozna skorzysta¢ z narzedzi do wyszukiwania odwréconych
obrazéw udostepnionych przez Google i TinEye.

W przypadku filméw mozesz skorzysta¢ z narzedzia YouTube DatViewer, wyodrebniajacego z ma-
teriatow wideo miniatury (stopklatki), ktére nastepnie mozna wprowadzi¢ do narzedzi wyszukiwania
odwroconych obrazéow (wskazanych powyzej).

Inne cechy informacji, sugerujace, ze zrédlo moze by¢ niewiarygodne lub niedokladne, obejmuja:
nieprofesjonalny projekt wizualny (ilustracja), kiepska pisownie i gramatyke czy nadmierne uzywanie
wielkich liter lub wykrzyknikow.

2. Wyjdz poza nagtowki

Naglowki, tytuly, ,,paski” czy ,,hedlajny” moga celowo wywolywac sensacje lub prowokowac. Po co? Po
to, by przyciagna¢ Twoja uwage. Takie dzialania podejmowane s3 przez media czgsto z czysto
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komercyjnych powodéw. Ale zdarza sie, ze jesteSmy wprowadzani w biad celowo (na przyklad
z pobudek czysto politycznych).

Dlatego staraj si¢ dostrzega¢ wiecej niz tylko nagléwki informacji podawanej w mediach. Idz dalej,
poznaj cala historie. Moze sie okazac, ze tak jak na ilustracji do tego tekstu, tytut jest ,,tylko” pytaniem.
Odpowiedz moze Cie zaskoczy¢.

Warto tez nie ograniczac¢ si¢ jedynie do mediéw spotecznos$ciowych — wlacz radio lub telewizje, spdjrz
na zrédta drukowane, takie jak gazety lub czasopisma. Sprawdz media cyfrowe, takie jak podcasty czy
serwisy z wiadomosciami online.

Pamietaj: dywersyfikacja zrodet pozwala uzyska¢ lepszy obraz tego, co jest godne zaufania, a co nie.
3. Zidentyfikuj autora

Jesli docieraja do Ciebie informacje anonimowe, czyli bez podpisu autora, to sprawa jest dos¢ oczywista.
Po prostu nie rozpowszechniaj ich — nie podawaj dalej, nawet jesli ich tre$¢ wydaje si¢ wiarygodna.
Nigdy nie bedziesz mial gwarancji, ze takie wiadomosci sa prawdziwe, a ich dystrybucja moze Cie
narazi¢ na réznego rodzaju nieprzyjemnosci (np. blokada konta w serwisie spolecznoéciowym).

Moze sie tez zdarzy¢, ze wiadomodci, ktore otrzymujesz, podpisywane sg tzw. nickiem (skrét od
angielskiego ,nickname”), czyli przydomkiem lub pseudonimem. Autorzy mogga sie ukrywa¢ pod nimi
z réznych wzgledow. Na ogdt chcg zachowad prywatnos¢ w sieci. Jednak czesto, szczegélnie w epoce
infodemii, s3 to osoby lub boty, ktérych celem jest sianie zametu. Warto sprawdzi¢, jakie informacje
i czy w ogdle sygnowal wczesniej swoim podpisem taki autor widmo. Rozpowszechnianie tych
informacji réwniez jest obarczone wysokim ryzykiem. Nawet jesli sam ukrywasz si¢ pod nickiem, to
pamietaj, ze jesli jestes w sieci, to Twoje dane tez tam s3.

W przypadku informacji podpisanych imieniem i nazwiskiem autora réwniez nalezy si¢ kierowac zasada
ograniczonego zaufania. Jesli masz jakiekolwiek watpliwosci, to lepiej przeszukaj internet pod katem
nazwiska autora, aby sprawdzi¢, czy jest prawdziwe lub wiarygodne. Szczegélnie uwazaj na tzw. deep
fake, czyli wypowiedzi (w formie tekstowej, dzwigkowej lub wizualnej), ktére sa przypisywane
prawdziwym autorom i tak zmanipulowane, ze sprawiaja wrazenie autentycznych. Wiarygodni autorzy
oraz ich redakcje zwykle komentuja swoje publikacje na profilach spotecznosciowych i wlasnych
serwisach.

4. Sprawdz date

Czasami wystarczy zwroci¢ uwage na date publikacji, zeby stwierdzi¢, czy mamy do czynienia
z wiarygodng informacjg. W skrajnych przypadkach pojawiaja si¢ daty, ktore de facto nie istniejg. Na
przyktad 30 lutego. Nie ma i nie bylo takiego dnia.

Jesli daty w ogdle nie ma, to nie ma sensu sobie zawraca¢ glowy taka informacja. Jesli sie zas okaze, ze
czytasz stary artykul, to trzeba zastanowi¢ sie, czy informacja ma jaki§ zwigzek z biezacymi
wydarzeniami.

Moze sie réwniez zdarzy¢, ze publikacja jest aktualna, ale zawarte w niej infografiki, zdjecia czy materiaty

wideo sg — delikatnie rzecz ujmujac — poza kontekstem. Takie sytuacje to oczywiscie nie powdd, by
uznac¢ artykul za nieprawdziwy. Ale zapewne obniza to wiarygodno$¢ tego typu publikacji.
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5. Zbadaj fakty

Wiarygodne informacje opieraja si¢ na faktach, wypowiedziach uczestnikéw wydarzen, opiniach
ekspertow, infografikach, wynikach badan lub konkretnych liczbach. W przypadku wydan
internetowych moga to by¢ linki do wypowiedzi, statystyk czy badan.

Nie wszystkie z wymienionych elementéw mozna znalez¢ w jednej publikacji, szczegdlnie gdy mamy do
czynienia z newsem. Ale zawsze przynajmniej jeden z nich powinien si¢ znalez¢ w informacji, ktéra do
Ciebie dociera.

Staraj si¢ tez sprawdzac, czy eksperci, ktorych opinie poznajesz, s3 wiarygodni. Sprawdzaj linki, czy sa
aktywne i kierujg we wlasciwe miejsca. Weryfikuj cytaty. Te wszystkie dziatania s3 wyjatkowo proste.
Mozna je wykona¢ za pomocg zwyklej wyszukiwarki.

6. Sprawdz swoje uprzedzenia

Kazdy z nas ma jakie$ uprzedzenia, ktére bezposrednio wplywaja na to, jak postrzegamy rzeczywistosc.
Ocen wlasne uprzedzenia i pomysl, dlaczego konkretny naglowek, publikacja, tres¢ przyciagnely Twoja
uwage? Jaka jest Twoja interpretacja danej sytuacji? Dlaczego reagujesz tak, a nie inaczej? Czy okreslona
wiadomos¢ podwaza Twoje zalozenia, czy wrecz przeciwnie — moéwi Ci to, co po prostu cheesz ustyszec?
Jesli odpowiesz sobie uczciwie na te pytania, to mozesz dokona¢ swiadomej interpretacji informacji i
madrze na nig zareagowac.

Pamigtaj, emocje s ztym doradca. Staraj si¢ je poskromic, czytajac lub podajac dalej wiadomosci o pan-
demii COVID-19.

7. Zwréc¢ sie do zawodowcow

Jesli trafisz na informacje o COVID-19, ktéra budzi jakiekolwiek watpliwosci, skonsultuj sie
z zaufanymi organizacjami, ktore profesjonalnie weryfikujg fakty. Jedna z najbardziej znanych,
zaawansowanych i profesjonalnych jest amerykanski Instytut Pointera, ktéry zalozyl
Miedzynarodowq Sie¢ Weryfikacji Faktow.

Na obalaniu dezinformacji skupily si¢ tez agencje informacyjne, m.in. Associated Press, Reuters czy
AFP. W Polsce tego typu dzialalnos¢ prowadzi Polska Agencja Prasowa (PAP), ktéra uruchomifa
specjalny projekt#FakeHunter.

Zagladaj tam, zanim podasz dalej niepewng informacje. Jesli nie znajdziesz gotowej odpowiedzi, to

zawsze lepiej zapyta¢ zawodowca i chwile poczekac niz nakrecac... infodemig.

Tekst powstal na podstawie publikacji WHO pt. ,Let s flatten the infodemic curve”.

WOJCIECH SURMACZ, PAP
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4.9 STORYTELLING W PRACY DZIENNIKARZA - dr Elzbieta Pawlak-Hejno

Badania narracyjne — gtowne zalety

Interpretatywna metoda badan jakosciowych

Badania biograficzne (forma i temat); historia méwiona

Badania antropologiczne

Procesy tozsamosciowe i pamiec spoteczna

Psychoterapia (badania w dziataniu)

Badanie dynamiki proceséw spotecznych (dyskurs dominacji i wykluczenia)
Medycyna (przebieg choroby)

Praktyka prawnicza

Zarzadzanie organizacjami (,,storytelling system”, wartosc, sens, opowiesc)
Marketing

Codzienne doswiadczenia (np. w badaniach historycznych);
Dziennikarstwo

30



Porownanie

Klasyczna narracja Storytelling

Proces Opowiesc i

tworzenia jej warianty
e

Praktyki odbiorcze

Konsekwencje

ROLE OPOWIADACZA

-oa®

@ Diagnostyk O
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Zie¢ na czatach, zona za stupem, a tesciowa w psiej budzie

Tak w skrécie wygladata nocna kradziez pietruszki z pola na terenie gminy Hrubieszéw. Panie biegajace po polu namierzyli
pogranicznicy korzystajacy z kamer termowizyjnych. Do zdarzenia doszto ubiegtej nocy przed godzing 22 na terenie gminy
Hrubieszéw. Funkcjonariusze strazy granicznej dostrzegli na kamerze termowizyjnej osoby biegajace po polu i zbierajace
pietruszke do workéw. Zobaczyli takze samochdd osobowy, a obok niego mezczyzne. Kiedy podeszli do niego, ztodzieje z
pola zaczeli uciekac.

— Jak ustalono mezczyzna z zong i tesciowq przyjechat nocg aby skras¢ warzywa. 38-latek miat sta¢ na ,czatach”, a zona i
tesciowa grasowaty w tym czasie po polu — relacjonuje aspirant sztabowy Edyta Krystkowiak, rzecznik Komendy

Powiatowej Policji w Hrubieszowie.

Whiasciciel pola widzac cate zajscie dogonit jedng z kobiet. 36-latka probowata sie schowac za stupem. Druga z pan - 53-

latka okazata sie bardziej pomystowa.

— Schowata sie w budzie dla psa stojgcej na jednej z posesji. Kiedy funkcjonariusze odnalezli jg w srodku, na zewnatrz stat
przywigzany na taricuchu pies — dodaje aspirant sztabowy Edyta Krystkowiak.

Na miejsce wezwano patrol policji, ktory ukarat obie kobiety za kradziez. Wartosc¢ skradzionej pietruszki oszacowano na
okoto 30 zt. Dwie mieszkanki gminy Hrubieszéw dostaty mandaty po 500 zt. /,,Dziennik Wschodni” 15.10.2020/

Podsumowanie

* Wykorzystywanie potencjatu storytellingowego
* Tworzenie opowiesci transmedialnych

* Wiaczanie odbiorcéw w proces twdérczy — zaangazowanie
i emocje
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4.10 EMPATYZACJA ODBIORCY JAKO SPOSOB POZYSKIWANIA CZYTELNIKOW

- dr Karolina Burno

Karolina Burno-Kaliszuk

Katedra Dziennikarstwa
Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie

karolina.burno@umcs.pl

{r/uMcs

EMPATYZACJA ODBIORCY

jako sposéb pozyskiwania czytelnikdow
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STATYSTYKI

() /uMcs

® Sessions

July 2016 Octoder 2016 Janvary 2017 Apdil 2017 July 2017

M New Visitor M Retuming Visitor

Sessions Users

15,408 11,942
A e | s il
Pageviews Pages / Session

29,546 1.92

) R o) [ SCRGSPY | Iy o
Avg Session Duration Bounce Rate

00:01:35 76.97%
[TRNG T Py o

EYETRACKING

e uMCS

Home Fixed or Variable Rate
S Mortgage: Which Is Better
b - Right Now?

F ad AR
Y

i e
i ©
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MAPA EMPATII

Co myslii czuje?

PERSONA
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4.11 BOLACZKA MEDIOW POLONIJNYCH - JAK ZARABIAC NA PORTALU
INTERNETOWYM - Piotr Marek

Jak zarabiac na portalu internetowym

Piotr Marek

Bredo

Dzi$ chce pokaza¢ Wam 17
sposobow i 3 sprawdzone
taktyki na zarabianiu na
portalu internetowym

Akademia @media

Nie wykorzystuj wiedzy
w ztym celu

@nedlo Akademia @media

Najszybszym sposéb to
zdywersyfikowac zrédta
zewnetrzne oraz budowa
spotecznosci

@nedlcl Akademia @ media

Doswiadczenia 300 portali w Grupie Tipmedia ///%

Tarnowska.tv+e @nlawa.nl

Kociewiak & pl Lokalna B!
g 9mos

N romsszow ! Kronika
Z{KORSO.rL SLOlA..,

rrrrrrrrr
sssssss

Portal 01
Whioctawek
eluban

Akademia @media

N7

Moje doswiadczenie jako wiasciciela Truso Media

i porozmawiajmy :)

@naqm Akademia @ media

cms Ivenia

>>>>

@redia Akademia @media
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4 w)

Droga pod gore

Dziatajgc w mediach lokalnych przez 25 lat:

4 . . . s Zbudowanic CMSa, ktory nie zarabiat i nie byl
o Zrozumiatem, ze rynek lokalny jest ograniczony. rozwijany
Trzeba szuka¢ przychodéw dodatkowych poza nim by

skalowac¢ biznes o Brak ir6del zewngtoznej reklamy, zrozumienia jak w

ogéle dziala ten rynek

\

« Potrzebuje konkretnych narzedzi i sposobu ;\)
dziatania by te rzeczy wdrozy¢

o Dulo stresu 2 powodu braku 2lecen, kosztow statych,
«  Nie musze stale pracowa¢ nad przychodami - pensji pracownikéw i strat

moge je zautomatyzowac

»  Brak dywersyfikacji przychodéw

« Dodatkowe przychody moga pojawic sig u Mnie i u
Ciebie juz dzis!

@'!\_GS’_'Q Akademia @media @neao Akademia @ media

@
Y Cyfrowa rewolucja — jeszcze szybsza przez

Korona Wirusal!

3 taktyki

Taktyka #1 — Jak nawet 3 krotnie zwigkszy¢ przychody spoza rynku lokalnego bez
wychodzenia z domu
Taktyka #2 — Zmiana modelu bi: g0 na oparty o czy

Taktyka #3 — Nietypowe sposoby zarabiania mediéw lokalnych w USA i Kanadzie

@recie Nademia @medis EDmed Akademia @ media

@

4

Multiplatf
Obecny model biznesowy U%/// , ultiplattorma

Oparty o reklamodawce .,

| P @9 [

= L=t °

@.ﬂ?ﬂlﬂ Akademia @ media media Akademia @ media

@

JO
8

‘@

ab

Zarabiaj na banerach

Automatyzacja reklam

Google AdSense

Dredo Akademia @ media ia

Akademia @ media

o
C

Ug

Innych formach reklamowych A

Nie tylko Adsense! RTB!

© douskory SO
OstaXu 3dform
\

Cioppaext

@reda Akademia @media  ([Dmedia Akademia @ media
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&,

Artykuty sponsorowane i reklama natywna

Taktyka #2 — Model oparty o

czytelnika/widza
Akademia @media w Axademia @
U//
Nowy model biznesowy Ptatne tresci /////
Oparty o czytelnika
YOU SHAL NOT PASS
Oreao

£9%
#
Axademia @ media

Jak to zrobic¢?

Oreso

nami

oy
* W zasadzie brak do$wiadczer z PL - pierwsi wydawcy wdrazaja to z

THIS PAYWALL

* Coraz bardziej popularne w USA

Medua

Akademia @ media
N
Google News Initiative /////
WE.T.!
DIGITAL
gUBSCRIPTIONS
- = L]
) °| R
Qe Mademia@mecia  (Dmedia . - Akademia @ media
) >
Jakie subskrybcje? ///// Budowanie spotecznosci %///
@
Ww Akademia @media WO Akademia @media
Uz )
Sponsorowanie zamiast reklam ////, Ogtoszenia drobne
THE TEXAS TRIBUNE
Orece

""ﬂei \,;.a’» ,_..s. w-!

L] '
. Zomienie.. ~»
Akademia @ media

Orece

Sprzedam,..  Kupi€--
ww

A

Akademia @ media
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L,/‘/
Katalog firm /////

pr ) P Taktyka #3 Nietypowe sposoby zarabiania
® : I medidéw lokalnych w USA i Kanadzie
- %

‘ :’ edia o
Akademia @ media Akademia @

4 N
Podaruj swéj samochdéd ////// Wykup krzyzéwke ////

DONATE YOURWMEHICLE
TO YOURFAVORITE'NONPROFIT

EheNew ok Eimes.

Crossword

Akademia @media

N

( ‘

Akademia @ media

Crowdfunding

\ %// Sie¢ medidw polonijnych
_

ﬂFlllF"' (74 } ‘ . ‘ I'
Tomasz Sekielski \ J
1957 694252 1663 645 24
" Wapsomta v Giosa "| SWIATOWE FORUM
y MEDIOW POLONUINYCH

Akademia @ media @"9,0'0

Akademia @ media

C

https://www.facebook.com/groups/
akademiadmedia

Akademia @ media
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4.12 OPTYMALIZACIA | POZYCJONOWANIE STRON INTERNETOWYCH
REDAKCIJI - Rafat Koztowicz

Dreci @redo stron odak

Optymalizacja i pozycjonowanie

'. Na jakie stowa kluczowe
stron internetowych redakgji == w=eesi| / ]

sie pozycjonowac?

Rafat Koztowicz

D
Y

>
T L
Dredia stron redakc @nedm
INTUICJA GSC INTUICJA GSC
a Google Search Console
zawodna
sprawdzone dane
@nedca i o stron ych redakcji
@reda wen yen radiauz;
.. P _
@necﬂa e ®nedlu stron redakgji
Jak optymalizowac?
duzo wyswietlen, ¥ Wi,
mato kliknie¢ 3
popracuj nad
opisem strony w
C(= wyszukiwarce — €=
®'nedl0 i stron redakcji
Jak optymalizowac? .
Pozycja
niska $rednia pozycja ’
(np.8iwiece)) — — /| ™ |
popracuj tresciami
(dodaj art. SEO, zaktualizuj ——
istniejgce tresci o te stowa) R €.=
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